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De laidea a la accién - Unidad 3- Capitulo 3

Bienvenidos

Objetivo de este capitulo

En los capitulos anteriores incursionamos en los temas relacionados con el marketing
digital, las redes sociales y el uso de la inteligencia artificial como un asistente para
generar ideas de contenidos, planificar y analizar datos de manera efectiva.

El uso de las redes sociales y del marketing digital tiene, entre muchos y diversos fines, el
objetivo de consolidar la marca de tu emprendimiento. Este proceso se conoce en la jerga
de mercadeo como “branding”, o posicionamiento de marca.

En este capitulo analizaremos mas en profundidad los aspectos técnicos de las redes
sociales y nos introduciremos en el fascinante mundo del branding o posicionamiento de
tu marca emprendedora.
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Algunas preguntas de este capitulo

C> (Alguna vez te has preguntado como funciona eso de "aparecer primero" en
Google cuando alguien busca algo relacionado con tu trabajo?

Q . Te sientes abrumado por los términos técnicos como SEO, hashtagsy
branding? En este capitulo los analizaremos

() (Estas preparado para transformar tu marca creativa en un referente en tu
sector gracias al poder de las redes sociales?

O :De qué manera la identidad cultural panamena puede ser integrada en el
branding para crear una marca auténtica y diferenciada?
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. Qué es el Branding?

En la economia creativa, donde las ideas, la cultura y la identidad son el motor de los
desarrollos, el branding o posicionamiento de marca juegan un papel clave en el éxito de
estos procesos.

No se trata solo de un logo o de un nombre atractivo, sino de construir una identidad tnica
que conecte emocionalmente con el publico y genere valor a largo plazo.

El branding es la esencia de tu marca: lo que representa, lo que transmite y como la perciben
las personas. Es la historia que cuentas a través de tu arte, disefno, musica, gastronomia, cine
o cualquier otra expresién cultural y creativa.

En este contexto, el posicionamiento de marca es la estrategia que te permite destacar en la
mente de tu audiencia, diferencidndote de otras ofertas y generando confianza.

Para los emprendedores de las industrias creativas y culturales en Panama, desarrollar una
marca sdélida no solo les ayuda a ganar visibilidad en un mercado complejo, sino que también
refuerza su impacto en la identidad cultural del pais. Un buen branding convierte una idea
en una experiencia memorable, y un posicionamiento efectivo transforma un emprendimiento
en un referente dentro de su sector.

Frases para tener en cuenta

"Una marca es la suma de miles de pequeios gestos." — Michael Eisne
"En la economia creativa, tu marca es tu identidad, tu historia y tu legado." — John Howkins

"Cuando construyes una marca en la economia creativa, construyes una comunidad.” — Alex
Bogusky

"El éxito de una marca creativa radica en su capacidad de contar historias que la gente quiera
compartir." — Simon Sinek

"Las marcas en la industria cultural deben emocionar, inspirar y transformar." — Ty Montague,
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La marca: tu elemento mas valioso

Cuando escuchamos la palabra "marca”, muchas veces pensamos en un logo, un nombre o un
eslogan. Pero una marca es mucho mas que eso: es la identidad de un emprendimiento, la
manera en que se presenta al mundo y cémo la perciben las personas.

Desde el branding, una marca es una combinacion de elementos tangibles e intangibles que
crean una conexion con el publico. No solo incluye el diseno visual (colores, tipografia,
imagenes), sino también la historia que cuenta, los valores que representa y la experiencia
que ofrece.

Por ejemplo, en las industrias creativas y culturales de Panamd, una marca puede ser un
musico independiente, una galeria de arte emergente, una productora audiovisual o una feria
de diseno.

Cada una de estas marcas no solo ofrece un producto o servicio, sino que comunica una
visién, una emocién y una identidad cultural.

El branding es el proceso de construir y fortalecer esa marca, diferencidndola, y generando
lealtad en el publico.

Si tu emprendimiento creativo tiene una marca bien definida, serd mas féacil conectar con tu
audiencia, atraer oportunidades y generar impacto en la economia creativa.

En resumen, una marca no es solo lo que haces, sino lo que representas y coémo te recuerdan.

Elementos clave

Elementos Clave del Branding Descripcion

Incluye el logotipo, los colores, las tipografias y otros elementos gréficos
Identidad Visual que representan a la marca. Estos deben ser coherentes en todos los
materiales promocionales.

La mision describe el propdsito de la marca, mientras que la visidon
Mision, Vision y Propésito establece addnde quiere llegar en el futuro. Ambas deben estar
alineadas con los valores de la marca.

Son los principios fundamentales que guian las decisiones y acciones de
Valores de Marca la empresa. Estos valores deben ser comunicados claramente a los
consumidores.

Se refiere a cdmo se vincula su audiencia. Puede ser formal, amigable,
Tono y Personalidad divertido, entre otros. El tono debe ser consistente en todas las
plataformas.

La forma en que los clientes interactidan con la marca también forma
Experiencia del Cliente parte del branding. Esto incluye desde el servicio al cliente hasta la
experiencia de compra.

de la
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Ejemplos de Branding aplicados a las ICC

Ejemplos Identidad Visual MISI,O r.‘/ Valores Tono
Propésito

Un logotipo que incorpore | "Preservar y promover Sostenibilidad, Amigable y acogedor en las
elementos culturales la cultura panamena a | autenticidad, apoyo a |redes sociales,
panamenos, como el través de artesanias | comunidades locales. [compartiendo historias
sombrero pintado a mano Unicas." sobre cada pieza artesanal.
o motivos indigenas.

Artesania
Local

Un logotipo vibrante que | "Difundir la riqueza de Inclusividad, Entusiasta y festivo en sus
refleje la energia de su | la musica panamena a | tradicion, pasion por |comunicaciones, animando a
Grupo musica y sus raices través de la musica. los seguidores a participar
Musical culturales. presentaciones en vivo en sus conciertos.

y grabaciones.”

Un diseno minimalista "Promover el talento Innovacidn, Profesional pero accesible al
Galeria de para su logotipo que artistico panamefo y comunidad, comunicar eventos 'y
Arte refleje modernidad y ofrecer un espacio educacion. exposiciones.
elegancia. para el didlogo
cultural."

El proceso

Crear una marca sélida no es solo elegir un nombre o disenar un logo, sino desarrollar una
identidad estratégica que conecte con el publico y genere valor a largo plazo.

En la economia creativa, donde los productos y servicios estan fuertemente ligados a la
cultura, la identidad y la expresidén artistica, construir una marca requiere un proceso
estructurado que garantice coherencia y autenticidad. La siguiente tabla nos muestra paso a
paso este proceso.

Paso Descripcion

il | -Misién: Ejemplo: " Preservar la cultura panamena a través de productos artesanales.”
0L | - Vision: Ejemplo: "Ser reconocidos como lideres en artesanias panamenas a nivel internacional.”

y la Vision

22 [s it ile-1 - | Define los principios fundamentales de tu negocio, como sostenibilidad, autenticidad, identidad
Valores Clave o innovacién. Asegurate de que estos valores guien tus decisiones diarias.

Paso 3: Crear Disefa un logotipo representativo y selecciona una paleta de colores coherente. Considera
Lo ERNETE L trabajar con un disefiador gréfico si es necesario.

s e Gl LT [ Elabora un mensaje claro que comunique quién eres y qué ofreces. Este mensaje debe ser
Mensaje consistente en todas tus plataformas digitales.

cEEH el e 0y | Involdcrate activamente con tus seguidores; responde preguntas, agradece comentarios 'y
de Comunidad fomenta conversaciones relevantes. Construye una comunidad que te convierta en una
referencia para tu audiencia.

el S e E | Monitorea la percepcidn de tu marca mediante encuestas o andlisis de comentarios en redes
Continua sociales. Ajusta tus estrategias segun las percepciones del publico.

de la
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Para disenar estrategias en las redes

A fin de disenar una estrategia de branding efectiva vamos a profundizar en el anélisis de las
principales redes sociales utilizadas en Panama. Esta informacién es de gran utilidad para
definir las estrategias méas adecuadas para el posicionamiento de nuestras marcas.

Red Social

Facebook

Publico Objetivo

Amplio rango de edades,
desde jovenes hasta
adultos mayores. Popular
entre familias y grupos
comunitarios.

Fortalezas

- Gran base de usuarios
global.

- Herramientas de
segmentacion publicitaria
avanzadas.

- Posibilidad de crear
grupos y eventos.

Mejores Estrategias de
Publicacion

- Crear una pagina oficial.
- Publicar contenido variado
(imagenes, videos, textos).

- Utilizar Facebook Live para
eventos en tiempo real.

Datos Relevantes

- Mas de 2.8 mil millones de
usuarios activos mensuales.

- Ideal para contenido diverso y
marketing dirigido.

Instagram

Principalmente jovenes y
adultos jovenes (18-34
afos), amantes de la
fotografia y el contenido
visual.

- Enfoque en contenido
visual atractivo (imdgenes
y videos).

- Funciones como Stories
y Reels para contenido
efimero y dindmico.

- Fuerte engagement con
los seguidores.

- Publicar imagenes
atractivas y de alta calidad.
- Crear videos cortos (Reels)
que muestren el proceso
creativo.

- Utilizar Stories para
interacciones diarias con
seguidores.

- Mas de 1.2 mil millones de
usuarios activos mensuales.

- Popular entre marcas de
moda, belleza y estilo de vida.

TikTok

Predominantemente
jovenes (16-24 anos),
interesados en contenido
divertido y creativo.

- Formato de video corto
que fomenta la
creatividad.

- Algoritmo que permite la
viralidad répida del
contenido.

- Interaccién a través de
desafios y tendencias
virales

- Crear videos cortos y
creativos que muestren
productos o desafios
relacionados con la marca.
- Participar en tendencias
virales para aumentar
visibilidad.

- Usar musica popular para
atraer mas vistas.

- Mas de 1 mil millones de
usuarios activos mensuales.

- Rapido crecimiento en
popularidad entre marcas que
buscan conectarse con
audiencias mas jévenes.

Adultos jévenes y
profesionales,
interesados en noticias,
tendencias y debates en
tiempo real.

- Actualizaciones répidas
sobre noticias y eventos.

- Facilita la interaccién
directa con figuras
publicas y marcas.

- Uso efectivo de hashtags
para aumentar visibilidad.

- Publicar actualizaciones
breves y relevantes sobre

eventos o noticias del sector.

- Utilizar hashtags
populares para aumentar el

alcance de las publicaciones.

- Interactuar directamente
con seguidores
respondiendo a comentarios
0 preguntas.

- Aproximadamente 450
millones de usuarios activos
mensuales.

- Ideal para marketing basado
en noticias y temas actuales.

LinkedIn

Profesionales,
empresarios y estudiantes
universitarios en busca de
oportunidades laborales o
networking.

- Enfoque en el networking
profesional y desarrollo de
carrera.

- Herramientas para
compartir contenido
profesional, como articulos
y publicaciones de
empresa.

- Posibilidad de
reclutamiento y busqueda
de empleo.

- Crear un perfil profesional
completo que destaque
habilidades y logros.

- Compartir articulos o
publicaciones relevantes
sobre la industria creativa o
cultural.

- Participar en grupos
relacionados con tu sector
para establecer conexiones
profesionales.

- Mas de 900 millones de
usuarios registrados.

- Es lared social mas utilizada
para el networking profesional
y la busqueda de empleo.

Al aplicar las mejores estrategias de publicacion en cada plataforma, puedes

maximizar su impacto digital y alcanzar tus objetivos con mayor eficacia.
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De laidea a la accién - Unidad 3 - Capitulo 3

. Como visibilizar tu marca en las redes?

Para destacar en un entorno saturado de ofertas como son las redes sociales, es
fundamental implementar estrategias efectivas que aumenten la visibilidad de tu proyecto
creativo. Considera las siguientes estrategias a la hora de disefar tu proceso de branding.

Estrategia 1: Creacion de Contenido Auténtico y de Valor
Descripcion:
El contenido es la base del branding en redes sociales. No se trata solo de promocionar
productos o servicios, sino de contar historias, educar y entretener. Los emprendedores
pueden compartir:

« El proceso creativo detras de sus proyectos.

« Historias personales que reflejen la identidad de la marca.

« Consejosy tendencias de su industria.

« Contenido exclusivo que invite a la interaccidn.

¢.Coémo hacerlo?
Define los valores y la historia de tu marca.
« |dentifica los temas que interesan a tu audiencia y que se alinean con tu proyecto.
« Crea contenido educativo, inspirador o entretenido relacionado con tu industria.
» Usa formatos variados (videos, imagenes, carruseles, blogs, etc.).
« Muestra tu proceso creativo, no solo el producto final.

Ejemplo

Una disenadora de moda sostenible en Panamé puede compartir en Instagram Reels y TikTok
videos mostrando cémo elige materiales ecoldgicos, el proceso de confeccidn de sus piezas 'y
el impacto ambiental positivo de su trabajo.

Estrategia 2: Uso Estratégico de Hashtags y Geolocalizacion
Descripcion:
Los hashtags permiten que mas personas descubran la marca, mientras que la
geolocalizacién ayuda a conectar con audiencias locales. Para maximizar su impacto:
o Usar hashtags relevantes para la industria creativa (#ArtePanama, #ModaCreativa,
#CulturaPTY, etc.).
« Combinar hashtags populares con otros mas especificos para la comunidad.
« Marcar la ubicacién en eventos y exposiciones para atraer publico local.

¢.Como hacerlo?
Define los valores y la historia de tu marca.
« Investiga qué hashtags son tendencia en tu sector y region.
« Usa una combinacion de hashtags populares y especificos ((#ArtePanama,
#ModaCreativaPTY, #CulturaPTY).
« Geolocaliza tus publicaciones cuando participes en eventos, exposiciones o ferias.
« Crea tu propio hashtag de marca para que tu comunidad lo use.

Ejemplo

Una fotégrafa cultural que documenta festivales de danza en Panama podria usar hashtags
como #DanzaPanama #CulturaViva #PatrimonioPTY y marcar la ubicacién del evento en
Instagram y Facebook para atraer a mas personas interesadas en el tema..
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. Como visibilizar tu marca en las redes?

Estrategia 3: Alianzas y Colaboraciones con Otros Creativos
Descripcion:
Colaborar con otros emprendedores, artistas o influencers dentro de la industria creativa
permite aumentar el alcance y fortalecer la credibilidad de la marca. Algunas formas de
hacerlo incluyen:

« Co-crear contenido con otros creadores.

« Hacer intercambios de menciones o publicaciones.

« Participar en proyectos colaborativos o eventos digitales.

.Coémo hacerlo?
Define los valores y la historia de tu marca.
« ldentifica emprendedores afines en tu sector (musicos, ilustradores, cineastas,
disefadores, etc.).
e Propdén colaboraciones que beneficien a ambas partes (intercambio de contenido, lives
conjuntos, etc.).
« Participa en ferias, exposiciones o festivales donde puedas conectar con otros creativos.
« Etiqueta y menciona a colaboradores en tus publicaciones para potenciar la visibilidad.

Ejemplo

Un ilustrador digital en Panama puede colaborar con un musico independiente creando una
animacion para promocionar el lanzamiento de su nuevo dlbum. Ambos comparten el contenido
en sus redes, alcanzando mas publico y fortaleciendo su marca.

Estrategia 4: Uso de Formatos Interactivos (Reels, Stories, Lives y Encuestas)
Descripcion:
Las plataformas como Instagram, TikTok y Facebook priorizan el contenido dindmico e
interactivo. Para mejorar la visibilidad, los emprendedores pueden:
« Publicar Reels con clips cortos sobre su trabajo o proceso creativo.
« Usar Stories con encuestas, preguntas y cajas de comentarios para incentivar la
participacion.
« Realizar lives donde interactiien con la audiencia en tiempo real.

¢Como hacerlo?
Define los valores y la historia de tu marca.
o Publica Reels con contenido llamativo en menos de 30 segundos.
« Usa Stories de Instagram y Facebook con encuestas, preguntas y cajas de comentarios.
« Realiza transmisiones en vivo (Lives) para interactuar en tiempo real con tu audiencia.
« Crea desafios o tendencias para motivar la participacion del publico.

Ejemplo

Un chef panameno especializado en cocina tradicional puede hacer un Instagram Live
cocinando un plato tipico en tiempo real e invitando a los seguidores a enviar preguntas o
compartir fotos de sus propias versiones.
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. Como visibilizar tu marca en las redes?

Estrategia 5: Participacion en Comunidades y Tendencias

Descripcion:

Ser parte de conversaciones relevantes ayuda a que la marca gane visibilidad de manera
orgénica. Algunas formas de hacerlo son:

« Unirse a grupos o comunidades de Facebook, LinkedIn o Discord relacionadas con la
industria creativa.

+ Participar en retos y tendencias virales que sean afines a la identidad de la marca.

« Comentar y compartir contenido de referentes del sector para generar interaccién.

¢.Como hacerlo?
Define los valores y la historia de tu marca.
« Unete a grupos de Facebook, LinkedIn o Discord donde se hable de tu industria.
« Comentay comparte publicaciones de referentes del sector para generar interaccion.
« Participa en retos y tendencias de redes sociales (ej. desafios virales en TikTok o
Instagram).
Publica contenido alineado con dias especiales (#DiaDelArte #DiaDelDisefo
#DiaDelLibro).

Ejemplo

Un escritor panameno puede participar en el #BookTok de TikTok, una comunidad dedicada
a libros, compartiendo videos sobre sus obras, recomendaciones de lectura y procesos de
escritura.

Estrategia 6: Publicidad Segmentada y Retargeting
Descripcion:
Aunque el crecimiento organico es importante, una estrategia de publicidad digital bien
dirigida puede potenciar la visibilidad. Los emprendedores pueden:
o Crear anuncios segmentados en Facebook, Instagram y YouTube para llegar a su
publico ideal.
« Utilizar el retargeting para impactar nuevamente a personas que ya interactuaron con
la marca.
o Probar diferentes formatos de anuncios (carruseles, videos cortos, historias
patrocinadas).

¢.Como hacerlo?
Define los valores y la historia de tu marca.
« Define tu publico objetivo (edad, intereses, ubicacidn).
« Crea anuncios en Facebook e Instagram segmentados para tu audiencia.
« Usa el retargeting para volver a impactar a personas que ya interactuaron con tu
contenido.
« Optimiza los anuncios probando diferentes formatos (carruseles, videos, historias
patrocinadas).

Ejemplo

Un cineasta panameno que lanza un cortometraje independiente puede usar anuncios en
YouTube e Instagram dirigidos a cinéfilos y amantes del cine alternativo en Panama,
aumentando la asistencia a las proyecciones.
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Algunos Términos Clave: el SEO

Brevemente el SEO (Search Engine Optimization) es un conjunto de estrategias y técnicas
que se utilizan para mejorar la visibilidad de un sitio web en los resultados de busqueda de
Google y otros motores de blsqueda.

De su optimizaciéon depende cuan rapido puedas ser encontrado en Internet cuando una
persona realiza una busqueda sobre los temas que tu trabajas.

Para ello se utilizan palabras clave (hasthags) y descripciones que facilitan que te puedan
encontrar. También las caracteristicas de las imagenes (peso, tamano, ubicacion, cantidad)
inciden en el proceso de busqueda. Todas reglas que es conveniente conocer y aplicar a tus
procesos de branding.

Estrategia de SEO Descripcion

- ldentifica términos populares que tu audiencia utiliza en sus busquedas y Usalos en tus campanas.
[0 it el 2 | - Usa herramientas como Google Keyword Planner o |A para encontrar palabras clave relevantes.

Clave Locales - Evita errores como usar "GRATIS" en mayusculas en correos, ya que puede ser marcado como
SPAM.

- Incluye palabras clave estratégicamente en titulos, descripciones, encabezados y cuerpo del texto.

SRS LR Mantén un enfoque natural; el contenido debe ser legible y atractivo.

- Produce contenido util e interesante, como articulos sobre cultura panamena o tutoriales sobre
Sl Rl L técnicas artesanales.

Relevante - Estructura el contenido con encabezados para facilitar la lectura.

Construccion de - Desarrolla estrategias para obtener enlaces entrantes desde sitios web relevantes, como
Enlaces (Backlinks) colaboraciones con negocios locales.
- Los backlinks mejoran la autoridad de tu sitio ante los motores de busqueda.

Optimizacién Técnica [ Asegurate de que tu sitio sea facil de navegar y esté optimizado para dispositivos mdéviles.
del Sitio Web - Evalua la velocidad de carga con herramientas como Google PageSpeed Insights.

- Usa herramientas como Google Analytics para monitorear el trafico hacia tu sitio.
- Evalua qué paginas atraen mas visitantes y ajusta tus estrategias seguln sea necesario.

Analisis Continuo

Medicion del Exito del Branding

Evalua el impacto de tus estrategias con los siguientes métodos:

Encuestas de Satisfaccion del Cliente: Realiza encuestas para obtener comentarios y
retroalimentacion (feedback) sobre como perciben los publicos tu marca.

Analisis de Redes Sociales: Monitorea el compromiso (engagement), es decir, el grado de
interaccién y participacion que los usuarios tienen con tus contenidos a través de likes y
comentarios en tus publicaciones, para ver qué tipo de contenido resuena mas con tu
audiencia.

Monitoreo del Trafico Web: Utiliza herramientas como Google Analytics para ver si hay
un aumento en las visitas a tu sitio web tras implementar cambios en tu branding.

Reputacion Online: Revisa las resenas en linea sobre tu negocio; esto puede darte una
idea clara sobre cémo te ven los consumidores.
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Ejercicios
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Ejercicios para la videoclase U3C3
Identidad de marca con valor cultural -
Branding

Los siguientes ejercicios estan disenados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U3C3 Identidad de marca
con valor cultural - Branding.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluaciéon y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta.

Ejercicio 1: Optimizacion de Contenido (SEO) para Artesanias

Descripcion:

Como artesano panameno, has decidido crear un blog para promocionar tus
productos y compartir tus conocimientos sobre técnicas artesanales. Tu objetivo
es mejorar la visibilidad de tu blog en los motores de busqueda.

Tarea:

1. Investigacion de Palabras Clave:

o Utiliza Google Keyword Planner o cualquier otra herramienta de investigacién de
palabras clave para identificar al menos 5 palabras clave relevantes para tu blog.
Considera términos como "artesanias panamenas”, "manualidades en Panama",
"artesanias tradicionales", etc.

o Anota las palabras clave y su volumen de busqueda mensual.

2. Optimizacion del Contenido:

« Escribe un articulo de al menos 500 palabras sobre una técnica artesanal
panamena. Asegurate de incluir las palabras clave identificadas en el titulo,
encabezados y cuerpo del texto.

« Incluye imagenes de alta calidad que ilustren el proceso. Optimiza las
imagenes con nombres descriptivos y etiquetas alt.

3. Autoevaluacion:

Revisa el articulo y marca si has incluido las palabras clave en los lugares
adecuados (titulo, encabezados, cuerpo).

Considera si el contenido es util y atractivo para tu audiencia.

Reflexiona sobre como este articulo puede contribuir a la visibilidad de tu blog y,
por ende, a la sostenibilidad econédmica de tu emprendimiento.

4. Ejemplo:

Considera el caso de un artesano que escribe sobre la técnica de confeccion de la
pollera panamena. Reflexiona sobre como podrias aplicar las técnicas de SEO
aprendidas en este ejercicio para mejorar la visibilidad de tu blog. Por ejemplo,
podrias incluir palabras clave como "pollera panamena"y "tradiciones textiles" en el
titulo y encabezados, y usar imdgenes de alta calidad de cada paso del proceso para
atraer a los lectores interesados en aprender sobre esta técnica artesanal. Piensa en
como esta estrategia puede ayudar a aumentar el tréfico en tu sitio web y mejorar las
ventas de tus productos artesanales.
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Ejercicios para la videoclase U3C3
Identidad de marca con valor cultural -
Branding

Los siguientes ejercicios estan disenados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U3C3 Identidad de marca
con valor cultural - Branding.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluaciéon y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta.

Ejercicio 2: Uso de Hashtags en Redes Sociales para Musica Folclérica

Descripcion:
Eres un musico panameno que toca musica folclérica y deseas aumentar la
visibilidad de tu musica en redes sociales.

Tarea:
1. Identificacion de Hashtags:

« Identifica al menos 5 hashtags relevantes para tu musica folclérica. Considera
hashtags como #MusicaFolcléricaPanamena, #MdusicaTipica,
#FolklorePanameno, etc.

« Explora las tendencias en TikTok y Twitter para encontrar hashtags populares
relacionados con la musica folcldrica.

2. Creacion de Contenido:

e Creaun video corto (Reel en Instagram o TikTok) que muestre un fragmento de
una cancién folcldrica. Asegurate de incluir los hashtags identificados en la
descripcion del video.

o Publica el video en Instagram y TikTok, y observa cémo interactuan los
usuarios con tu contenido.

3. Autoevaluacion:

Revisa el rendimiento del video utilizando las herramientas de anélisis de las redes
sociales.

Reflexiona sobre cémo el uso efectivo de hashtags puede aumentar la visibilidad
de tu musica y atraer nuevos seguidores.

Considera cémo este aumento de visibilidad puede impactar la sostenibilidad
econdmica de tu carrera musical.

4. Ejemplo:

Considera el caso de un musico que promueve su version moderna del tamborito
panameno en TikTok. Reflexiona sobre cdmo podrias aplicar las técnicas aprendidas
en este ejercicio para promocionar tu propia musica folclérica. Por ejemplo, podrias
crear un video corto que muestre una interpretacion enérgica del tamborito,
utilizando hashtags como #TamboritoPanameno y #MusicaFolcléricaPanamena.
Piensa en cémo esta estrategia puede ayudar a aumentar tu presencia en redes
sociales y atraer a nuevos fandticos que apoyen tu carrera musical.
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Ejercicios para la videoclase U3C3
Identidad de marca con valor cultural -
Branding

Los siguientes ejercicios estan disenados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U3C3 Identidad de marca
con valor cultural - Branding.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluaciéon y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta.

Ejercicio 3: Branding para una Galeria de Arte

Descripcion:

Eres el propietario de una galeria de arte que exhibe obras de artistas locales en
Panama. Deseas fortalecer la identidad de tu galeria y atraer a un publico mas
amplio.

Tarea:

1. Definicion de Mision y Vision:

Escribe una misién y una visién claras para tu galeria. Por ejemplo, "Promover el
talento artistico panameno y ofrecer un espacio para el didlogo cultural" y "Ser
reconocida como la galeria lider en exhibiciones de arte contemporaneo en
Panama".

2. Identidad Visual:

Disena un logotipo que represente la identidad de tu galeria. Considera colores
que reflejen la modernidad y la elegancia.

Crea una paleta de colores coherente para usar en todos tus materiales
promocionales.

3. Autoevaluacion:

o Revisa tu misién y visidon para asegurarte de que estan alineadas con los valores
de tu galeria.

o Reflexiona sobre como la identidad visual coherente puede fortalecer la
percepcion de tu galeria en la mente de los consumidores.

o Considera como un branding sélido puede atraer mas visitantesy, por ende,
mejorar la sostenibilidad econémica de tu galeria.

4. Ejemplo:

Considera el caso de la Galeria Weil Art, que ha logrado establecerse como un
espacio destacado en la promocion del arte panameno y latinoamericano. Reflexiona
sobre cémo podrias aplicar las técnicas de branding aprendidas en este ejercicio
para fortalecer la identidad de tu galeria. Por ejemplo, podrias disenar un logotipo
que incorpore elementos culturales panamenos y crear una paleta de colores que
refleje la vibrante cultura del pais. Piensa en como esta identidad visual coherente
podria ayudar a atraer a un publico mas amplio y establecer tu galeria como un
referente en el arte contemporaneo panameno.
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Ejercicios para la videoclase U3C3
Identidad de marca con valor cultural -
Branding

Los siguientes ejercicios estan disenados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U3C3 Identidad de marca
con valor cultural - Branding.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluaciéon y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta.

Ejercicio 4: Marketing de Contenidos para Diseiio de Moda

Descripcion:
Eres un disenador de moda panameno y deseas crear contenido valioso para atraer
y retener a tu audiencia.

Tarea:

1. Planificacion de Contenido:

Crea un calendario de contenido para un mes. Planifica al menos 4 tipos de
contenido, como blogs, videos, infografias y publicaciones en redes sociales.
Asegurate de que cada pieza de contenido esté alineada con los intereses de tu
audiencia y promueva tu marca.

2. Produccion de Contenido:

Produce un blog de al menos 800 palabras sobre las uUltimas tendencias de moda
en Panama. Incluye imagenes de alta calidad y enlaces a recursos relevantes.
Crea un video tutorial sobre cémo combinar prendas tradicionales panamenas con
elementos modernos.

3. Autoevaluacion:

Revisa tu calendario de contenido y asegurate de que cada pieza esté bien
planificada y producida.

Reflexiona sobre como el contenido valioso puede atraer a nuevos clientes y
retener a los existentes.

Considera cémo este enfoque de marketing de contenidos puede contribuir a la
sostenibilidad econdmica de tu marca de moda.

4. Ejemplo:

Considera el caso de un disenador de moda que crea contenido en torno a la
sostenibilidad y el uso de materiales reciclados en sus colecciones. Reflexiona sobre
coémo podrias aplicar las técnicas de marketing de contenidos aprendidas en este
ejercicio para promocionar tu propia marca.

Por ejemplo, podrias escribir un blog sobre cémo combinar la moda sostenible con las
tradiciones textiles panamenas, y crear un video que muestre el proceso de diseno de
una prenda hecha con materiales reciclados. Piensa en cémo este enfoque puede
ayudar a establecer tu marca como lider en moda sostenible y atraer a un publico
consciente del medio ambiente, mejorando asi la sostenibilidad econémica de tu
negocio.
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Ejercicios para la videoclase U3C3
Identidad de marca con valor cultural -
Branding

Los siguientes ejercicios estan disenados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U3C3 Identidad de marca
con valor cultural - Branding.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluacién y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta.

Ejercicio 5: Estrategias de Visibilidad en Plataformas Digitales para Artesanias

Descripcion:
Eres un artesano panameno que vende productos hechos a mano y deseas
aumentar la visibilidad de tu negocio en plataformas digitales.

Tarea:

1. Optimizacion del Contenido (SEO):

o Identifica al menos 5 palabras clave relevantes para tu negocio de artesanias.
Utiliza herramientas como Google Keyword Planner.

o Optimiza tu sitio web o padgina de Facebook con estas palabras clave. Asegurate
de que estén incluidas en el titulo, descripcién y cuerpo del texto.

2. Publicidad Pagada:

o Crea una campana publicitaria en Facebook Ads o Google Ads dirigida a
audiencias interesadas en artesanias y manualidades.

o Define un presupuesto y objetivos claros para la campana.

3. Autoevaluacion:

o Revisa el rendimiento de tu campana publicitaria utilizando las herramientas de
andlisis proporcionadas por Facebook y Google.

o Reflexiona sobre como las estrategias de visibilidad pueden aumentar las ventas
y la notoriedad de tu negocio.

o Considera como estos esfuerzos pueden mejorar la sostenibilidad econémica de
tu emprendimiento artesanal.

4. Ejemplo:

Considera el caso de un artesano que vende joyeria hecha a mano y utiliza Instagram
para mostrar su trabajo. Reflexiona sobre cémo podrias aplicar las estrategias
aprendidas en este ejercicio para mejorar la visibilidad de tus propias artesanias. Por
ejemplo, podrias identificar palabras clave como "joyeria artesanal panamena" y
"accesorios hechos a mano" para optimizar tu perfil y publicaciones. Ademas, podrias
crear una campana publicitaria en Facebook dirigida a personas interesadas en
productos artesanales y manualidades, estableciendo un presupuesto que te permita
alcanzar a una audiencia mas amplia. Piensa en cémo estas acciones pueden no solo
aumentar tus ventas, sino también establecer una comunidad en torno a tu marca,
mejorando asi la sostenibilidad econémica de tu emprendimiento artesanal.
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'Gracias!

Por utilizar este material. Siéntete libre de compartirlo con quienes creas que pueden
beneficiarse de sus contenidos.

Es unainiciativa de la Direccion Nacional de Economia Creativa del
Ministerio de Cultura de Panama.

He Ia Su objetivo es aportar conocimientos, herramientas y formacion
( para desarrollar la Economia Creativa en Panama.
TS ACCIN Esta dirigido a (potenciales) emprendedores de las Industrias

Creativas y Culturales panamenas, funcionarios, gestores
culturales, comunicadores, docentes y todas las personas con
interés en este tema.
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