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De laidea ala accién - Unidad 2 - Capitulo 4

Bienvenidos

Objetivo de este capitulo

En este capitulo vamos a profundizar lo que iniciamos a ver en el capitulo anterior, pero
afadiendo ahora la aplicacion a las redes sociales.

Vamos a analizar la situacion de estos ecosistemas en Panama en el 2025, cuéles son los
procesos detallados para planificar el uso de las redes y cémo implementamos el uso de
la Inteligencia Artificial para estos temas.

Vamos a presentar ejemplos de como la |A nos puede asistir en la generacién de ideas
para contenidos, asi como su uso en la planificaciéon de campanas a través de las redes
sociales.

Tengamos siempre en cuenta que estos temas cambian a diario, y es posible que en breve
hayan surgido nuevas opciones mas avanzadas y veloces.

Algunas preguntas de este capitulo

Q .Coémo puedes utilizar la inteligencia artificial (IA) para mejorar la gestion de tu
emprendimiento y optimizar la experiencia de tus clientes?

() . Qué pasos practicos puedes seguir para integrar las redes sociales y la |IA en tu
plan de marketing para un emprendimiento cultural?

Q :De qué manera la IA puede ayudarte a tomar decisiones mas informadas y
estratégicas sobre tus productos y servicios en el sector creativo?

() .Qué estrategias digitales puedes aplicar para fortalecer la presencia online
de tu emprendimiento en el sector cultural y creativo?
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El reino de las redes sociales

Si lideras un emprendimiento en las industrias creativas y culturales (ICC) de Panama3, las
redes sociales son una herramienta crucial para dar a conocer tu proyecto, conectar con
audiencias y expandir tu impacto.

Pero, ¢Sientes que navegar por las redes sociales es un reto? ¢Te preguntas cémo algunas
marcas parecen destacar sin esfuerzo mientras tu te enfrentas a algoritmos cambiantes,
competencia y falta de tiempo?

No estds solo. Con mas de 3 mil millones de usuarios activos en redes sociales globalmente,
estas plataformas son el lugar ideal para mostrar tu trabajo y fortalecer tu presencia en
sectores tan diversos como el disefio, la musica, la danza, el teatro, la gastronomia y otras
ramas creativas. Sin embargo, existe una gran diferencia entre publicar algo "bonito" y
construir una estrategia sélida que atraiga seguidores, fomente interacciones y cree una
comunidad leal.

Pero, antes de continuar, analicemos la dimensién que tiene en nuestro pais las redes
sociales de la mano de algunas estadisticas de uso en Panama en el 2024 (Fuente: Digital
2024 Global Overview” de We Are Social).

Frases para tener en cuenta

"La manera en que usamos las redes sociales esta dando forma a nuestra identidad cultural y
nuestra economia." — Sherry Turkle

"La tecnologia y la creatividad siempre han sido companeros inseparables, y las redes sociales
amplifican este vinculo." — Tim Berners-Lee

"La inteligencia artificial no esta aqui para competir con los humanos, sino para ampliar sus
habilidades." — Fei-Fei Li

"Las plataformas digitales abren nuevas posibilidades para la distribucion de arte y cultura en
un mundo globalizado." — Carla Bruni

"El futuro del arte depende de cdmo integren las industrias creativas las nuevas tecnologias,
desde las redes sociales hasta la inteligencia artificial." — David Bowie
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Las redes sociales en Panama

Panama no es ajena al uso de las redes sociales con multiples fines. Las siguientes tablas
nos dan una idea general del estado de situacion seguin estadisticas del ano 2024.

Categoria Datos

Poblacion total de Panama 4.50 millones de habitantes

Total de usuarios 3.54 millones (78.8% de penetracion de internet
de internet sobre la poblacién total)

Incremento anual de usuarios de
internet (2023-2024)

+6%

Cantidad de usuarios de redes

e 2.57 millones (57% de la poblacién total)

Distribucion por edad (mayores

de 18 afios) 82.2% de la poblacidn total de mayores de 18 anos

Porcentaje de usuarios de

internet que utilizan redes 72.4% del total de usuarios de internet
sociales (2024)

Distribucion por género en redes

[o) H [o)
sociales 53% mujeres, 47% hombres

Acceso aredes sociales a través

de dispositivos moviles 100%

Usos de las redes sociales en Panama

Internautas

Categoria >
panamenos

Correos electrénicos
Visitar redes sociales |83%
comunes Chatear|70%

Usos mas

Motivos Mantenerse en contacto con amigos y familia[47.1%
principales para Buscar contenido para entretenerse | 36.2%
usar redes Consumir noticias e historias | 34.2%
sociales Otros (buscar informacidn, hacer compras, etc.) | Resto

Tiempo
promedio diario
conectado a
internet

6 horas y 37 minutos
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Las redes sociales en Panama

Alcance Alcance

et entotal en total
de de la de Incremento
Red social usuarios - . interanual Mujeres = Hombres Caracteristicas relevantes
poblacion usuarios :
en : de de de usuarios
Fanams Panama internet
Excelente para promocionar talleres,
1.95 43% 55% 11.4% 44.7% 55.1% 17.8% |ferias o festivales. Atrae audiencias
FE L] millones locales y permite crear comunidades
activas.
Ideal para compartir visuales
2.55 56% 72% 15.9% 54.2% 45.8% 61.7% |impactantes de tus obras o eventos.
INSEASTAMN T Usalo si eres fotégrafo, artista
plastico o disefador.
Ideal para generar conversaciones y
X 645.6 S/D 18.2% 0.4% 35.5% 64.5% 4.8% |conectar con audiencias jovenes
mil mediante contenido dindmico y de
tendencia.
Perfecto para artistas y creativos
Linkedin 1.20 S/D 33.9% 9.1% 46.2% 53.8% S/D que busquen alianzas con
millones instituciones culturales o empresas
privadas.
Permite crear contenidos visuales de
Youtube 2.45 54.5% 76.5% 0% 49% 51% 21% largo formato, ofreciendo una
millones plataforma poderosa para tutoriales,
proyectos creativos y generacion de
ingresos por suscripcion.
Una oportunidad de oro si quieres
TikTok 2.57 S/D 72.4% 0% 53% 47% S/D viralizar contenido creativo,
millones especialmente si tu publico es joven.
Se caracteriza por un alto interés en
= 1= 41| 500.000 12% 20% 10-15% 70% 30% S/D moda, belleza, decoracion del hogar,
recetas, planificacion de eventos y
recursos educativos.

Las tablas anteriores nos muestran el alto grado de penetracién que tienen las redes
sociales en Panama.

De alli la importancia de llevar adelante estrategias adecuadas de uso de las mismas para
potenciar y desarrollar nuestros emprendimientos culturales y creativos.

de la
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.Como se hace?

En capitulos anteriores hemos visto la importancia de planificar y de definir nuestros
objetivos y rutas de accidn antes de emprender las actividades.

Analicemos ahora una posible estrategia de cinco etapas que nos permitird gestionar
adecuadamente nuestra relacién con las redes sociales.

5 Pasos para la estrategia de redes

1. Fase de Desarrollo: Define tu Rumbo

2. Fase de Investigacion: Conoce a tu
Audiencia

3. Fase de Seleccion de Plataforma: Escoge
tus Escenarios

4. Fase de Accion: Crea y Planifica
Contenidos

5. Fase de Seguimiento: Evalua y Mejora

Cada fase consta de una serie de componentes que nos prepara para la accién y la
evaluacion.

En la siguiente tabla analizamos cada una de las fases para que puedas apropiarte de estas
metodologias y aplicarlas en tu dia a dia.
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Fases y contenidos estratégicos

1.Fase de Desarrollo:
Define tu Rumbo

2.Fase de Investigacion:
Conoce a tu Audiencia

Reflexion:

3.Fase de Seleccion de
Plataforma: Escoge tus
Escenarios

4.Fase de Accion:
Creay Planifica
Contenidos

5.Fase de Seguimiento:
Evalia y Mejora

Contenido

- Establece tus objetivos antes de crear publicaciones.

- Pregunta clave: ¢ Qué quiero lograr con mis redes sociales?

- Metas comunes:

e Aumentar visibilidad.

o Monetizar plataformas.

e Promocionar actividades culturales.

o Atraer colaboraciones.

e Generar trafico a tu sitio web.
Ejemplo: "Incrementar en un 20% las ventas de mi coleccion de verano para agosto de 2025".

o Comprende el contexto cultural panamefo.
« Investiga eventos culturales como el Carnaval de Panama o el Festival de la Pollera.
¢ Involucrate en la comunidad y sigue a influencers locales

e Entender quién es tu publico objetivo y cuédles son sus intereses te ayudara a disefar
contenidos que realmente conecten. Aqui entran en juego las “buyer personas”,
representaciones ficticias de tu cliente ideal.

e Por ejemplo, si eres un musico independiente que mezcla ritmos afropanamenos con
electrdnica, es posible que tengas dos “buyer personas” principales:

Ejemplo 1: Amantes de musica alternativa (18-30 aiios).

Ejemplo 2: Productores culturales internacionales.

Dale vida a tus buyer personas: ndmbralos, define su edad, intereses y objetivos. Esto hara que
tu estrategia de contenido sea mucho mas especifica y efectiva.

« Enfdcate en 2-3 plataformas que se estén alineados con tus objetivos y audiencia.
« Domina esas plataformas antes de expandirte.

e Produce contenido visualmente atractivo y emocional.

« Usa un calendario de contenidos (ver “Creacion de Contenido Relevante con IA” mas
adelante).

Ejemplo para un festival cultural:

Historias en Instagram: Clips detras de cdmaras.

Reels en TikTok: Videos de presentaciones.

Publicaciones en Facebook: Detalles del evento.

Considera fechas clave, tipo de contenido y audiencia objetivo.

e Mide el impacto de tu estrategia.

e Meétricas clave: Tasa de interaccion, clics en enlaces y alcance.

o Revisa el desempeno regularmente.

Ejemplo: Analiza qué publicaciones generaron mas visitas al sitio web de una exposicion.

Consejos Finales para Emprendedores Creativos
« Sé auténtico: Las audiencias en Panamé valoran la autenticidad. Comparte tus procesos,
historias y desafios.
e Construye comunidad: Interactia con tus seguidores respondiendo comentarios y
mensajes. Haz que se sientan valorados.
« Aprovecha tendencias locales: Usa hashtags (etiquetas) relacionados con eventos
nacionales como el Festival Internacional de Cine de Panamd o el Desfile de las Mil

Polleras.

Con una estrategia clara y consistente, las redes sociales pueden convertirse en una
poderosa herramienta para llevar tu emprendimiento creativo y cultural al siguiente nivel. jEl
arte y la cultura panamena tienen mucho que decir al mundo!
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Los “hashtags” o etiquetas

Seguramente has escuchado hablar de los “hashtags” o los has visto en las redes. Son esas
palabras precedidas por el simbolo “#” que acompanan muchas de las publicaciones que
vemos en Internet. Pero ;qué son y para qué sirven?

#hashtags: como funcionan y por qué son
vitales para tu contenido

Un hashtag es una palabra o frase corta precedida por el simbolo # (por ejemplo,
#ArtePanama o #Musicalndependiente). Funciona como una etiqueta digital que agrupa
publicaciones en redes sociales sobre un mismo tema.

Imagina que tu emprendimiento es una galeria de arte y quieres que mas personas descubran
tus obras en Instagram. Si publicas una imagen con el hashtag #ArteContemporaneo,
cualquier persona interesada en este tema que haga clic en ese hashtag podra encontrar tu
publicacidn, incluso si no te sigue.

¢Por qué son importantes los hashtags en marketing digital?

Los hashtags te ayudan a:
« Aumentar la visibilidad de tu emprendimiento en redes sociales.
« Llegar a nuevas audiencias interesadas en tu sector.
« Participar en tendencias y conversaciones relevantes para tu industria.
« Organizar contenido para que sea facil de encontrar.

Consejos para usar hashtags en tu
emprendimiento creativo

« Usa hashtags relevantes para tu sector: #DisenoGréafico, #Cinelndependiente,
#FotografiaArtistica.

« Combina hashtags populares con otros més especificos para llegar a publicos distintos.

« No abuses: en Instagram, usa entre 3 y 5 hashtags estratégicos; en Twitter y LinkedIn,
con1o 2 basta.

e Crea un hashtag propio para tu marca (#MiEmprendimientoCreativo) y animate a que
otros lo usen.

En resumen, los hashtags son una herramienta clave en tu estrategia de redes sociales. Si los
usas bien, pueden ayudarte a conectar con mas personas y hacer crecer tu emprendimiento
en la economia creativa.
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Produccion de Textos

La produccion de textos es fundamental para compartir conocimiento y conectar con tu
audiencia. Aqui hay algunos consejos:

« Escribe con claridad: Asegurate de que tu mensaje sea facil de entender.

+ Sérelevante y original: Aborda temas que interesen a tu audiencia.

* Incluye elementos narrativos: Resalta historias detras de tu oferta cultural para emocionar
a los lectores.

Ejemplo: Si eres un artista visual, considera escribir un articulo sobre el proceso creativo
detras de una obra especifica.

Uso de imagenes

Las imdgenes son esenciales para captar la atenciéon rapidamente. Aqui hay algunas
recomendaciones:

« Utiliza imagenes de alta calidad: Asegurate de que tus imagenes representen fielmente
tu trabajo cultural.

« Incorpora infografias: Estas pueden ser Utiles para presentar informacidn compleja de
manera visualmente atractiva.

« Respeta los Derechos de Autor: Recuerda que si utilizas imagenes de Internet o de otras
personas debes considerar los Derechos de Autor, solicitando autorizacién al autor o
abonando las tarifas correspondientes por el uso de la imagen.

Herramientas: Usa Canva para crear infografias o Photoshop Express para retoques rapidos.

Creacion de Videos

Los videos son una herramienta poderosa para contar historias visuales. Considera lo
siguiente:

e Crea tutoriales o documentales cortos: Esto puede ayudar a educar a tu audiencia sobre
temas culturales.

« Realiza transmisiones en vivo: Puedes transmitir eventos culturales en tiempo real para
involucrar a tu comunidad.

Herramientas: iMovie para edicién basica; Premiere Pro si buscas algo avanzado
« Utiliza Zoom, Meet o lJitsi para transmisiones en vivo.

Ejemplo: Un grupo musical podria hacer un video detrds de escena durante su ensayo o
grabacién y combinar su presentacion con una actuacién en vivo.

1 I

ACCitN


https://www.canva.com/
https://www.adobe.com/express/
https://www.apple.com/imovie/
https://www.adobe.com/products/premiere.html

De laidea a la accion - Unidad 2 - Capitulo 4

Produccion de Audios

Los podcasts han ganado popularidad como medio para compartir historias o entrevistas:

« Crea un podcast sobre temas culturales relevantes: Puedes invitar a artistas locales a
compartir sus experiencias.

e Ofrece contenido educativo: Comparte lecciones sobre técnicas artisticas o historia
cultural.

Ejemplo: Un artista puede crear un podcast donde discuta su proceso creativo y entreviste a
otros artistas.

Sugerencias

Muéstrales lo que hay detras de camaras
« El publico ama ver cémo se crea el contenido. Comparte errores divertidos, risas y
momentos inesperados. Esto humaniza tu marca y facilita la conexién emocional.

Antes y después
« Las transformaciones siempre generan curiosidad. Si trabajas en dreas como fotografia,
diseno o moda, muestra el proceso detras de cada creacién. Por ejemplo:
« Una sesion de fotos antes y después del retoque digital.
« Un proyecto de arte desde el boceto hasta la obra final.

Sé atrevido y disruptivo
« En plataformas como TikTok, el contenido debe destacar por su originalidad. Utiliza
imagenes llamativas, mensajes audaces y tendencias virales para captar la atencién de
los usuarios

Retos y oportunidades de las redes

Retos Oportunidades

Tiempo y esfuerzo: La creacién de contenido Conexion global: Internet permite que tu contenido
requiere investigacion constante y adaptacién a los | llegue a audiencias de todo el mundo.
cambios en los gustos del publico.

Competencia: El mar de contenido en las redes Herramientas accesibles: Hoy en dia, existen
sociales es abrumador. Debes encontrar formas de | aplicaciones y programas gratuitos que facilitan la
destacar. edicién de fotos y videos.

Diferentes formatos: Cada plataforma Impacto cultural: Puedes utilizar tu contenido para

demanda contenido especifico, lo que puede ser |Promover valores y tradiciones locales, contribuyendo al
agotador desarrollo cultural de tu comunidad.

Para mas informacién sobre este tema, te sugerimos visitar el sitio:
https://blog.hubspot.es/marketing/creador-de-contenido
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Inteligencia Artificial y la creacion de
contenidos digitales en las ICC

Aunque pueda sonar futurista, la IA ya estd presente en nuestro dia a dia, desde los
asistentes virtuales en nuestros teléfonos hasta las plataformas de redes sociales que nos
recomiendan contenido personalizado. Para los emprendedores de las industrias creativas y
culturales (ICC), esta tecnologia abre un mundo de posibilidades en la creacién, optimizacion
y difusién de contenidos digitales.

Si bien la creatividad es un valor humano inigualable, la IA se ha convertido en una aliada
estratégica para potenciar el trabajo de los creadores, facilitando procesos y brindando
herramientas que permiten innovar y optimizar la produccién de contenidos. Entender y
aprovechar estas tecnologias no solo es una ventaja, sino una necesidad para mantenerse
activo en el ecosistema digital actual.

.Es la |A una amenaza o una oportunidad
para la creatividad?

Muchas personas temen que la |IA reemplace la creatividad humana, pero la realidad es que
funciona mejor como un complemento o como un asistente muy eficiente.

Estas herramientas no crean por si solas; necesitan la direccién y el criterio de un ser humano
para producir contenido con significado, autenticidad y un impacto real.

La clave estd en aprender a utilizarlas para potenciar el trabajo creativo, ahorrando tiempo
en tareas repetitivas y permitiendo que los emprendedores se enfoquen en la estrategiay la
innovacion.

Primeros pasos para integrar la IA en tu
estrategia de contenidos

Si eres nuevo en el uso de IA para la creacion de contenidos, aqui tienes algunos consejos
para comenzar:

Explora herramientas gratuitas. Muchas plataformas de |A ofrecen versiones gratuitas con funcionalidades
bésicas. Experimenta con ellas antes de invertir en opciones de pago.

Define un propdsito claro. Antes de usar IA, identifica qué tipo de contenido necesitas crear y cual es el
objetivo.

Combina IA con tu toque personal. Usa las herramientas como apoyo, pero siempre revisa y ajusta el
contenido para que refleje tu estilo y la identidad de tu marca.

Mide los resultados. Evalua qué impacto tienen los contenidos creados con IA y ajustalos segun la
reaccién de tu audiencia.

Capacitate constantemente. La tecnologia evoluciona répido. Mantente al dia con nuevas
herramientas y tendencias para sacar el maximo provecho de la IA.
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Como utilizar la IA para aprovechar al
maximo las redes sociales

Como ya vimos en la primera parte de este capitulo, la Inteligencia Artificial llegd para
quedarse.

Al momento de redactar este material, observamos cambios vertiginosos dia tras dia en esta
tematica, por lo cual es razonable pensar que en poco tiempo estaremos utilizando versiones
mas avanzadas y veloces que las actuales. Pero seguramente los principios que analizaremos
a continuacion seguiran siendo validos por un tiempo.

Creacion de contenido conlalA

La Inteligencia Artificial (IA) es una tecnologia que permite a las maquinas y sistemas
informéticos aprender, razonar y tomar decisiones de manera similar a como lo haria un ser
humano.

En lugar de ser programadas para realizar tareas especificas de forma manual, las
soluciones basadas en |A utilizan datos y algoritmos para aprender de la experiencia,
adaptarse y mejorar su desempeno con el tiempo. Es importante visualizar a la IA como un
asistente eficiente, disponible para colaborar en una gran cantidad de tareas diferentes.

Fortalezas de la |lA

En el marco de las industrias creativas y culturales, la IA puede ser una gran aliada para, por
ejemplo:

Analizar datos: La |A permite analizar grandes voliumenes de datos de redes sociales, paginas web y
ventas para identificar tendencias y comportamientos de los usuarios, ayudando a los
emprendedores a tomar decisiones informadas sobre sus estrategias de marketing.

Personalizar contenidos: Utilizando IA, los emprendedores pueden ofrecer recomendaciones de
productos o contenidos personalizados, como sugerencias de musica o eventos, basadas en los
intereses y el comportamiento de sus usuarios.

Automatizar procesos de marketing: La |IA se emplea para automatizar campanas de email
marketing, chatbots en redes sociales y publicidad digital, mejorando la eficiencia y permitiendo a
los emprendedores enfocar sus esfuerzos en la creacién y produccion de contenido cultural

Organizar campaias comunicacionales: Herramientas de |A, como Google Ads y Meta Ads, utilizan
algoritmos para analizar datos en tiempo real y optimizar los anuncios, mostrando el contenido
adecuado a la audiencia mas interesada.

. Como se utiliza?

Aprovechar la potencialidad de la IA es muy sencillo. Es importante entender que esta
tecnologia, denominada |IA generativa, estd en condiciones de elaborar contenidos (como
texto, imagenes, video, audio o codigo de software) en respuesta a los prompts o peticiones
de un usuario. Por ello, las peticiones (prompts) son la clave para que la |A pueda generar los
resultados esperados.
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. Qué es un “prompt”?
La palabra "prompt" se traduce al espainol como "indicacién" o "solicitud". En el contexto de
la 1A significa "instruccion" o "comando". Por lo tanto, un prompt es una instruccién o texto
que se le proporciona a una inteligencia artificial para obtener un resultado especifico.

En el contexto de la creacién de contenido, un prompt puede ser una descripcién detallada
de lo que deseas que la |A genere, como una imagen o texto.

Ejemplo:

El siguiente es un Prompt para crear ideas de publicaciones visuales utilizado con ChatGPT.

"Genera ideas de publicaciones en Instagram que utilicen imdgenes de la gastronomia tipica panamena, incluyendo
platos como el sancocho y los patacones, destacando sus colores y texturas para atraer a seguidores interesados en

la cultura panamena.”

Las siguientes son las sugerencias que propone,

panamena

Texto propuesto

"Nada mejor que un buen sancocho
panameno para reconfortar el alma.
Este caldo tradicional con su
inconfundible aroma a culantro es
un simbolo de nuestras raices. ;Con
quién compartirias este delicioso
plato hoy?

El Sabor de
Panama:
Sancocho
Tradicional

Imagen propuesta

Una toma cercana del sancocho, mostrando
el color dorado del caldo, trozos de yuca,
maiz y gallina, acompanado de una ramita
de culantro fresco para resaltar su textura.

destacando la gastronomia tipica

Hashtags

#CulturaPanamena
#SaboresDePanama
#ComidaTipica
#GastronomiaPanamena
#SancochoDeGallina"

"Crujientes por fuera y suaves por
dentro, asi son los patacones
panamenos. ¢ Sabias que son un
acompanamiento imprescindible en
casi cualquier comida tipica de
Panama? ;Cual es tu salsa favorita
para mojarlos?”

Patacones
Perfectos: Un
Tesoro de la
Cocina
Panamena

Una fotografia aérea de una bandeja de
patacones dorados, acompanados de
diferentes salsas (aji chombo, ketchup,
mayonesa), con colores vivos que resalten
su textura.

#SaboresDellstmo
#CocinaPanamena
#FoodieCulture
#Patacones
#ComidaPanamena

"Fresco, citrico y con un toque de
picante, asi es el ceviche de corvina
panameno. ¢ Qué tal disfrutarlo
junto al mar con una vista increible
del Pacifico? ¢ Te animas a probar
esta delicia?

Un Viaje al

Caribe: Ceviche
Panameiio de
Corvina

Una toma cercana del ceviche servido en un
vaso de vidrio, mostrando trozos de corvina,
cebolla morada, cilantro fresco y rodajas de
limon. Los colores frescos y vibrantes deben
atraer la atencion del espectador.

#PlatosDePanama
#CocinaCaribena
#DeliciasDelMar
#CevicheDeCorvina
#SaboresDelCaribe"

"Nada como una cocada dulce y
pegajosa para cerrar con broche de
oro. Hechas con coco rallado y miel,
estas delicias son perfectas para
los amantes del dulce. ¢Ya probaste
este clasico panameno?

Dulce Final:
Cocadas
Panameias para
Compartir

Un plato lleno de cocadas doradas con una
textura crujiente y pegajosa, decoradas con
un fondo tropical (hojas de platano) para
darle un toque cultural.

#DulcesDePanama
#CulturaDulce
#PostresTipicos
#CocadasPanamenas
#PostreTipico"

"El desayuno panamefio no esta
completo sin una hojaldrita recién
frita y queso blanco al lado. Un
clasico que siempre trae buenos
recuerdos. ¢ Cémo te gusta
acompanarla: con café o chocolate
caliente?

Desayuno
Panameiio:
Hojaldra con
Queso Blanco

Una imagen de una hojalda dorada,
acompanada de un trozo de queso blanco
fresco, con una taza de café al fondo. Los
colores célidos de la imagen deben evocar
un ambiente acogedor.

#DesayunoTipico
#ComidaPanamena
#CulturaEnCadaBocado
#PanamaSabe
#CulturaGastrondémica
#StreetFoodPanama
#HojaldraPanamena"

En este caso se utilizé la |A Chatgpt y generd ideas que destacan la riqueza y diversidad de la
gastronomia panamena, proponiendo descripciones e imagenes que invitan a la interaccion.
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De laidea ala accién - Unidad 2 - Capitulo 4

Consideraciones para los “prompts”

Para redactar un prompt efectivo es importante tener en cuenta varios elementos clave que
facilitaran la comprensién y el uso de la herramienta. Los siguientes son algunos aspectos a
considerar:

Sugerencia Descripcion

¢ Usaun lenguaje simple: Evita tecnicismos y jerga complicada. Utiliza frases
cortas y directas.

Lenguaje claro y sencillo o Sé especifico: Indica claramente qué tipo de respuesta esperas. Por ejemplo, en

lugar de preguntar ";Qué opinas...?", puedes preguntar ";Cudles son las tres

ventajas de usar |IA en el marketing?"

« Proporciona contexto: Ofrece informacion basica sobre el tema para que el
usuario entienda mejor la pregunta. Por ejemplo, "Estoy interesado en cémo la
IA puede ayudar a las pequenas empresas de las industrias creativas y

Contexto Relevante culturales en la ciudad de Penonomé, a mejorar su comunicacién con su publico
local."

o Ejemplos: Incluye ejemplos de lo que buscas. Esto ayuda a guiar a la |A hacia el
tipo de respuesta que esperas.

¢ Indica el formato deseado: Especifica como quieres que se presente la
respuesta (lista, parrafo, tablas, pasos, etc.). Una estrategia muy utilizada para
obtener resultados éptimos consiste en indicar a la |A lo siguiente:

¢ Indicale que se comporte como un experto en el tema (por ejemplo: “eres un
experto en marketing digital”).

Formato de Respuesta « Describe lo que requieres tomando en cuenta los consejos anteriores.

e Termina solicitandole a la IA que te haga las preguntas que considera
necesarias para poder responder de la manera mas precisa posible. La IA
formulard algunas preguntas que puedes responder para que elabore
adecuadamente tu solicitud.

Algunas conclusiones

El uso de redes sociales y la integracién de herramientas de inteligencia artificial pueden
transformar la forma en que los emprendedores de las industrias creativas y culturales de
Panama conectan con su audiencia. Al crear contenido culturalmente relevante y utilizar la 1A
para optimizar estrategias y medir resultados, puedes maximizar tu impacto y fortalecer tu
presencia digital.

En la siguiente seccién veremos diversos ejemplos de uso de la IA para las redes sociales en
las industrias creativas y culturales de Panama.

de la
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De laidea ala accién - Unidad 2 - Capitulo 4

Campana de MKT digital para joyeria

Presentamos el resultado del siguiente prompt:

“Eres un experto en marketing digital. Elabora los contenidos para una campana de marketing para el
lanzamiento de una nueva linea de diseno de piezas de joyeria basada en motivos tipicos panamenos de 4
semanas de duracion para Facebook, Tiktok e Instagram. Presenta los contenidos en una tabla donde en la
primera fila se presentan las redes sociales y en la primera columna las semanas.”

Y este es el resultado:

Semana

Semanal

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Facebook

Anuncio del Lanzamiento:
Publicacién con fotos de alta
calidad de la nueva linea de joyeria
y sus motivos panamenos. Incluye
una descripcién sobre la inspiracion
cultural y un enlace al catalogo.

Instagram

Reels de Inspiracién: Video corto
sobre los elementos culturales
panamenos que inspiran la
coleccidon, acompanado de musica
tipica panamena. Uso de hashtags
como #JoyasPanamenas
#DisenoCultural.

TikTok

Teaser de Producto: Video
mostrando las piezas de joyeria
con un efecto de "revelacién”,
destacando detalles y texturas,
acompanado de musica
tradicional. Invitacién a seguir la
cuenta para ver el lanzamiento
completo.

Detras de Camaras: Post
mostrando el proceso de disefioy
creacion de las joyas, entrevistas
breves con el disenador explicando
los motivos culturales.

Historias Interactivas: Encuestas
en Stories sobre cual es el motivo
cultural favorito. Ejemplo:

"¢ Prefieres la inspiracion en la
Pollera o en el Diablo Rojo?"
Ofrecer un adelanto de una pieza
exclusiva.

Tutorial de Estilo: Video donde un
influencer de moda muestra cémo
combinar las joyas en diferentes
outfits, resaltando su versatilidad.
Incluye “call to action” o un
llamado a la accién para visitar el
perfil y ver més estilos.

Resenas de Clientes: Publicacion
de testimonios de clientes que han
adquirido piezas, con imagenes de
ellos usando la joyeria.

Fomenta la interaccién
preguntando a los seguidores cual
es su favorita.

Carrousel de Producto:
Publicacién de un carrusel con
fotos detalladas de las piezas,
resaltando caracteristicas Unicas
de cada una, como materiales y
simbolos tradicionales.

Desafio Cultural: Crear unreto en
TikTok donde los usuarios
muestren cémo integrar las joyas
en su estilo personal. Usar un
hashtag especifico para la
campana, como
#JoyeriaPanamenaChallenge.

Promocion Especial:

¢ Publicacién anunciando un
descuento especial de
lanzamiento y un sorteo para
ganar una pieza exclusiva.

e “Call to action” ollamado a la
accioén para visitar el sitio web o
tienda online.

Stories de “Ultima Oportunidad”:
¢ Recordatorio en Stories del
sorteo y la promocion.
e Anadir un contador de tiempo
para generar urgencia.
¢ Incluir enlace directoala
tienda o catalogo.

¢ Video de Lanzamiento Oficial:
Video mostrando todas las
piezas, desde su disefio hasta
el producto final, destacando
su inspiracion en la cultura
panamena.

¢ Invitacidn a visitar el enlace en
bio para obtener la coleccién.

Detalles adicionales sugeridos por la IA:

« Hashtags sugeridos: #JoyasPanamenas, #DisenoCultural, #ArtesaniaPanamena,
#ModaConCultura, #HechoEnPanama.

« Objetivo de la campana: Aumentar el reconocimiento de marca, atraer visitas al sitio web,
e incrementar las ventas de la nueva linea de joyeria.

« Tipo de contenido: Fotos de alta calidad, videos estilo Reels y TikToks, testimonios de
clientes, encuestas interactivas y promociones.

o Interaccion: Fomentar la participaciéon de los seguidores con preguntas, encuestas, y

llamados a la accién para generar engagement.

Como se observa, este es un excelente punto de partida para elaborar una campana
comunicacional a través de las redes sociales. Podemos solicitarle a la |A que realice mejoras
sobre esta base redactando nuevos prompts o hacer los cambios manualmente.

de la
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De laidea ala accién - Unidad 2 - Capitulo 4

Uso de |A para la planificacion

Puedes utilizar la inteligencia artificial para generar ideas de contenido y eventos
interactivos para tu grupo de Facebook.

" Crea un calendario de eventos para un grupo de Facebook de una marca de artesanias panamenas para un
periodo de seis semanas. Incluye talleres virtuales sobre cémo hacer collares de chaquira, sesiones de preguntas
y respuestas con artesanos locales y eventos de venta en vivo. Presenta los resultados en una tabla.”

Y este es el resultado:

Semana Evento Descripcion
Introduccién a las Artesanias Panamehias Presentacion en vivo sobre la historia y cultura de las
Martes 7:00 PM artesanias panamenas, destacando la técnica de
chaquira.
. Taller Virtual: Introduccién a los Collares de |Taller en vivo donde se ensenardn los materiales basicos
Jueves 6:00 PM Chaquira y el inicio del disefo de un collar de chaquira.
Sesién de Preguntas y Respuestas con Artesanos invitados responderdn preguntas sobre
Mlércoles |7:30 PM Artesanos Locales técnicas, inspiracién y desafios en la creacion de
artesanias.
2
i Evento de Venta en Vivo: Coleccion de Venta en vivo de collares, pulseras y aretes de chaquira,
Sébado 5:00 PM Accesorios Tradicionales con descuentos especiales para los participantes.
Consejos para el Cuidado de tus Artesanias [ Mini taller sobre como cuidar y mantener las piezas de
Lunes 8:00 PM chaquira y otras artesanias panamenas.
3 Taller Avanzado: Patrones y Disenos de Continuacion del taller, ensenando patrones mas
Viernes |[6:30 PM Chaquira complejos y cdmo elegir colores para disenos
tradicionales.
Historia de la Chaquira en las Comunidades [Charla informativa sobre la importancia cultural de la
Martes 7:00 PM Indigenas chaquira en las comunidades Ngabe-Buglé y Embera.
Sesion de Preguntas y Respuestas: Los participantes podran compartir ideas de diseno y
4 Jueves 6:00 PM Inspiraciéon para Nuevos Disefos recibir retroalimentacion de los artesanos.
i Evento de Venta en Vivo: Especial de Dia de |Venta en vivo enfocada en regalos artesanales para el
Sébado 4:30 PM la Madre Dia de la Madre, con promociones especiales.
y Taller de Diseno Personalizado: Crea tu Los participantes podran disefar un collar siguiendo sus
Miércoles |7:00 PM Propio Collar de Chaquira propios patrones e ideas, con guia en tiempo real.
5
. Sesién en Vivo: Entrevista con un Artesano [ Entrevista en vivo con un artesano reconocido, quien
Viernes 5:30 PM Maestro compartird su trayectoria y ensenard técnicas exclusivas.
Técnicas de Venta en Linea para Artesanos | Taller sobre como los artesanos pueden usar Facebook e
Lunes 8:00 PM Instagram para promocionar y vender sus productos.
Evento de Venta en Vivo: Lanzamiento de Presentacion y venta de la nueva coleccién de accesorios
6 Jueves 7:00 PM Nuevos Diseinos de chaquira, con oferta especial de lanzamiento.
Fiesta de Cierre: Celebracién de la Artesania | Evento de cierre con musica tipica panamena, sorteos y
Sabado 6:00 PM Panamena agradecimientos a los participantes y artesanos.

1.Talleres Virtuales: Los talleres se enfocan en ensenar paso a paso como hacer collares de chaquira, desde los conceptos
basicos hasta patrones avanzados. Estos talleres buscan atraer tanto a principiantes como a entusiastas de las

manualidades.

2.Sesiones de Preguntas y Respuestas: Estas sesiones permiten una interaccion directa entre los participantes y los
artesanos, creando un espacio para aprender sobre técnicas tradicionales y explorar nuevas ideas de diseno.

3.Eventos de Venta en Vivo: Las ventas en vivo ofrecen a los seguidores la oportunidad de comprar productos artesanales
exclusivos, con promociones especiales. Estos eventos también ayudan a los artesanos a interactuar directamente con los
clientes y a recibir retroalimentacion instantanea.

4.Charlas Culturales: Se realizan presentaciones sobre la historia y el significado cultural de las artesanias, para educar a los
participantes y enriquecer su conocimiento sobre la importancia de estas practicas tradicionales.
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De laidea ala accién - Unidad 2 - Capitulo 4

Creacion de un Calendario de Contenidos

Un calendario de contenidos te permite planificar y organizar tus publicaciones en redes
sociales, asegurando que sigas una estrategia coherente y maximices tu impacto.

« "Crea un calendario de contenido para redes sociales de un emprendimiento de turismo cultural en Panama.
Incluye publicaciones para Instagram, Facebook y TikTok, con temas como rutas de ecoturismo, festivales locales
y la gastronomia tipica, para todo el mes de diciembre."

Y este es el resultado:

Red

Tipo de
publicacion

Descripcion

Publicacién de bienvenida al mes, destacando

Hashtag

Instagram Imagen Bienvenida a diciembre | eventosy actividades turisticas que se realizaran #TurismoPanama #ViajaPanama
en diciembre
Ruta de Ecoturismo: Video mostrando senderos, fauna y flora del . )
. . . R , . L. #EcoturismoPanama
TikTok Video corto Parque Nacional Parque Nacional Soberania, utilizando musica .
. L _ #ExploraPanama #Aventura
Soberania tipica panamena.
Facebook Articulo + [ Historia del Festival de Publicacién sobre la historia y significado del #CulturaPanamena
Enlace la Pollera Festival de la Pollera #FestivalDeLaPollera
Challenge: L Video participando en un challenge de TikTok #SancochoTime
. " Gastronomia tipica: El _ L . . .
TikTok Sancocho preparando sancocho panameno, con transicion de #ComidaTipicaPanama
. sancocho . . . . .
Time ingredientes a plato final. #TikTokPanama
. Hlstorlg (;C?ual.es tu plato. Encuesta en historias de Instagram preguntando a #NavidadPanamena
Instagram | interactiva navidefo panameno i . A . .
. los seguidores cual es su plato navideno favorito. #EncuestaGastrondémica
(encuesta) favorito?
"I'c.)p 5 Lugares pja]ra Reel destacando 5 l.ugares turisticos #ViajaEnPanama
Instagram Reel Visitar en Panama en recomendados para diciembre, con tomas de
L. " .. L #LugaresRecomendados
Diciembre paisajes y actividades culturales.
TikTok Video en Paseo en cayuco en la exVIedr(ieeon(::?apdr:en:Jira:s?; z:r:;njcr:(;itéaunndao\::la #GunaYala #AventuraEnPanama
formato POV | Comarca Guna Yala P P . y ’ #TikTokTravel
con musica local
Post Colaboracién con ) Eubllca0|on Folaboratlva cc.m ur.1 influencer de #ColaboraciénDeViajes
Instagram . . viajes, promocionando experiencias culturales en .
colaborativo | Influencers de Viajes . #ExploraPanama
Panama.
Historia . . Historia de Instagram deseando una Feliz Navidad
Feliz Navidad desde . . ) . . . -
Instagram (deseos Panama a los seguidores, con un mensaje de paz y unidad | #FelizNavidad #NavidadPanamena
navidenos) cultural.
D dida de An . . . _ . _ .
. . espedl ,a ? noen Video mostrando rituales de fin de ano en Panama, #ARoNuevoPanama
TikTok Video corto Panama: Rituales _ . . .
. como quemar mufecos de Afo Viejo y saltar olas. #RitualesTradicionales
Tradicionales
Post de Agradecimiento y Pub_llcacwn agradeciendo a l(,)s seguidores y #GraciasPorViajarConNosotros
Facebook o, . ., _ recapitulando los momentos mas destacados del .
reflexién Recapitulacion del Ano afo #TurismoCultural
. _ Video mostrando diferentes lugares de Panama o
. . . 5 A _ #FelizARoN
TikTok | Video festivo Celebracién de Afo donde se celebra el Ao Nuevo, con fuegos elizAnoNuevo

Nuevo en Panama

artificiales y bailes tradicionales.

#AnoNuevoEnPanama

Descripcion de las Estrategias:

o Variedad de contenido: El calendario incluye iméagenes, videos, encuestas, reels y transmisiones en vivo para atraer a una
amplia audiencia y maximizar el engagement (compromiso, participacién) en todas las plataformas.

o Temas culturales y turisticos: Se destacan rutas de ecoturismo, festivales locales y platos tipicos para ofrecer una visién

auténtica y completa del turismo cultural en Panama.

o Colaboraciones estratégicas: Se incluye una publicacion colaborativa con influencers de viajes para ampliar el alcance y

atraer nuevos seguidores interesados en turismo cultural.
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De laidea ala accién - Unidad 2 - Capitulo 4

Maximizar presencia en TikTok

TikTok es una plataforma popular entre los jévenes panamenos y ofrece una excelente
oportunidad para mostrar tu producto de manera creativa. Aqui es donde la autenticidad y la
conexion cultural juegan un papel fundamental. Utiliza herramientas de |A para identificar
tendencias y desafios populares que puedan integrarse con elementos -culturales
panamenos.

"Genera 5 ideas de videos cortos para TikTok que utilicen muUsica panamena y que puedan participar en desafios
de tendencias actuales, destacando productos artesanales hechos en Panama."

Y este es el resultado:

Desafio Descripcion del Video Musica Recomendada Hashtags
Desafio de Transicion: hlféii;”:?:e?ao::{ a(nc(:l)(r) l:_er)nr:t(le:acr;!mj\i;t|l|z:lci?aen ;aracr:j::g:e?:suz "La Cumbia #ArtesaniaPanamena
"De la Materia Prima al P P Jempro, 9 » P P Cienaguera" o #HechoEnPanama

tagua). Con una transicion rapida al ritmo de una cancidén tipica

_ ) . . "Tamborito Panameno" | #DesafioDeTransiciéon
panamefa, cambia a una toma del producto final terminado.

Producto Final"

Utilizando la tendencia de mostrar transformaciones o "glow-ups",
"Muestra tu arte" comienza con una toma del artesano trabajando en una pieza (como "El Tambor de la #ShowYourCraft
Challenge: Estilo tejiendo un sombrero o ensartando chaquiras). Al ritmo de una cancién| Alegria" de Samyy #PanamaCreativo

A\diseEn e s e 0 | popular panameia, muestra una transicién donde el producto artesanal Sandra Sandoval #ArtesaniasPanamenas

terminado se luce en todo su esplendor

Un video rapido estilo "How It's Made" que muestra el proceso de

Dl e er i E s | creacion de un producto artesanal en 15 segundos. Inicia con el disefio y "Patria” de Rubén #HechoAMano
el e B ST termina con el producto final, destacando el detalle y la habilidad del #ArtesaniaPanamena
. . . L. . _ Blades .,
Segundos artesano. El video debe incluir musica tradicional panamena para #ComoSeHace
ambientar.
Muestra diferentes formas de combinar artesanias con moda moderna.
Dt =5 1 L e | Empieza con el usuario frente a la cdmara y luego cambia el look con " , " #EstiloPanameno
> L, . : Decidete" de Los
B e ateies g 1B una transicidn, mostrando como los accesorios artesanales (collares de #ModaConCultura
S . Rabanes .
Panamenas chaquira, aretes de tagua, pulseras de cuentas) complementan los #MixAndMatch
atuendos modernos.
Basado en tendencias de videos de agradecimiento o reconocimiento,
este video destaca a los artesanos detras de los productos. Muestra .
Trend de ; . ; ) " N p #GraciasArtesano
o clips cortos de artesanos trabajando en sus creaciones, seguidos de Panama Viejo" de
Agradecimiento: Y . - L. . . #ApoyaloLocal
o : - |iméagenes del producto terminado. Utiliza una cancién emocional y Celia Cruz X
Gracias Artesano #HechoEnPanama

agrega un texto sobre como apoyar a los artesanos locales fortalece la
economia cultural de Panama.

Estas ideas propuestas por la |IA no solo aprovechan las tendencias actuales de TikTok, sino
que también utilizan la musica panamena para conectar con el publico local y resaltar la
identidad cultural del pais. Los videos muestran tanto el proceso artesanal como los
productos terminados, fomentando la apreciacién de las artesanias panamenas Yy
promoviendo su valor cultural.

Recuerda siempre que utilices musica o imagenes con Derechos de Autor de realizar los
tramites correspondientes para su uso.

Recursos recomendados:
e Consulta la Guia de Marketing de TikTok[1] para obtener consejos sobre cdmo optimizar
tu presencia en esta plataforma.
[1]https://www.hubspot.com/hubfs/00-OFFERS-HIDDEN/%5BSPANISH%5D%20-
%20Tiktok%20for%20business/TheMarketersGuidetoTikTok-2.pdf
22
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De laidea ala accién - Unidad 2 - Capitulo 4

Medir el rendimiento con la |lA

Como hemos planteado en los materiales anteriores, la mediciéon y evaluacién de los
resultados es vital para mejorar los desempenos emprendedores. Analizar el rendimiento de
tus publicaciones es esencial para mejorar tu estrategia en redes sociales.

Las herramientas de anélisis impulsadas por IA pueden ayudarte a identificar qué tipo de
contenido funciona mejor y cémo ajustar tu estrategia. Una de las méas usadas es Google
Analytics Consulta su uso para principiantes:
https://developers.google.com/analytics/learn/beginners?hl=es.

La inteligencia artifical te puede ayudar con la interpretacién de los datos. Veamos un
ejemplo simulado. A partir de la informacién suministrada, la IA generé el siguiente informe:

Métrica

Alcance e impresiones

Engagement o participacion

Me gusta y comentarios

Compartidos y guardados

Clics en enlaces y conversion

Datos

« Lacampana en Facebook, Instagram y TIkTok ha sido vista por 50,000 personas.
« Cantidad de clics o impresiones en los diversos enlaces: 200,000.
¢ Indica que las publicaciones fueron vistas varias veces por los usuarios.

o Del total de visitantes el nivel de interaccion (clics) fue de 3.5%.
o El anadlisis muestra que hubo una mayor participacién en publicaciones con historias personales de
artesanos y contenido detras de camaras del proceso creativo.

o El promedio de "me gusta" por publicacién fue de 500.

« El promedio de comentarios por publicacion: 20.

o Las publicaciones mas destacadas se relacionaron con elementos culturales panamenos (ejemplo: mola y
collares de chaquira).

e Hubo baja participacion en discusiones.

e Los videos cortos (reels y TikTok) con musica tradicional panamena fueron los mas compartidos (150
compartidos en promedio).

e Las publicaciones de inspiraciéon de estilo de moda fueron las mas guardadas (200 guardados en
promedio).

« El promedio de clics en enlaces fue bajo (50 clics por publicacion).
« Tasa de conversion: 1%, es decir, las personas que realizaron alguna accion (compra)
o Pocas personas realizaron una compra después de ver las publicaciones.

A suvez, y con este andlisis, la A genera recomendaciones para aumentar la participaciéon de

la audiencia:

Estrategia

A. Optimizar el Contenido Visual y
Narrativo

B. Incrementar el Uso de Videos y
Reels

C. Fomentar la Participacion
Activa a través de Preguntas y
Encuestas

D. Incrementar la Frecuencia de
Publicaciones de Valor

Clics en enlaces y conversion

24

Descripcion

Maés contenido detrds de cémaras: Aumentar la frecuencia de publicaciones que muestren el proceso
creativo de los artesanos para fortalecer la conexidn emocional con la audiencia.

Historias personales: Integrar historias de artesanos y disenadores, destacando sus experiencias y la
inspiracién cultural detras de los disenos para aumentar interacciones como comentarios y compartidos.

Formatos cortos y dindmicos: Crear mas contenido en formato de reels y videos cortos en TikTok, utilizando
tendencias actuales como transiciones rapidas y desafios para captar la atencion.

Mudsica y cultura local: Continuar usando musica panamena y elementos visuales culturales (paisajes, trajes
tipicos) para atraer a un publico que se identifica con estos aspectos.

Llamadas a la accién claras: Incluir preguntas directas en las publicaciones para fomentar comentarios,
como "¢Cual es tu disefo de mola favorito?" o ";Qué accesorio de chaquira usarias?".

Uso de encuestas y stickers interactivos: Implementar encuestas en historias de Instagram o stickers de
preguntas para involucrar a la audiencia y conocer sus preferencias.

Contenido educativo y de inspiracion: Publicar contenido que ensefie sobre la historia de la moda panamena
o0 como combinar piezas de la coleccidn con outfits modernos para generar mas guardados y compartidos.
Tips de estilo y uso de productos: Compartir consejos sobre como incorporar accesorios y prendas
inspirados en la cultura panamena en la moda diaria para aumentar clics y conversiones

El promedio de clics en enlaces fue bajo (50 clics por publicacién).
Tasa de conversion: 1%, es decir, las personas que realizaron alguna accion (compra)
Pocas personas realizaron una compra después de ver las publicaciones.
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Resultados

Para aumentar la participacién de la audiencia en futuras campanas, es fundamental
diversificar el contenido, enfocarse en videos cortos y dindmicos, e incentivar la interaccién
directa con los seguidores a través de preguntas y eventos en vivo.

Ademads, la integraciéon de herramientas de inteligencia artificial puede optimizar la
estrategia, permitiendo un analisis mas profundo del comportamiento de la audiencia y
facilitando una respuesta mas rapida y eficiente a sus intereses.

Con estas estrategias, la marca podré fortalecer su presencia en redes sociales y mejorar
significativamente el nivel de interaccién y conversion.

Conclusion general

El uso de redes sociales y la integracién de herramientas de inteligencia artificial pueden
transformar la forma en que los emprendedores de las industrias creativas y culturales de
Panama conectan con su audiencia.

Al crear contenido culturalmente relevante y utilizar la |A para optimizar estrategias y medir
resultados, puedes maximizar tu impacto y fortalecer tu presencia digital.
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Ejercicios para la videoclase U2C4
Redes sociales e |A

Los siguientes ejercicios estan disefados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U2C4 Redes sociales e IA.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluacién y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta.

Ejercicio 1: Seleccion de Plataformas de Redes Sociales

Objetivo:
Elegir las plataformas de redes sociales mas adecuadas para tu emprendimiento
basandote en tus objetivos y audiencia.

Instrucciones:

1. Revisa la Tabla de Plataformas: Utiliza la tabla de plataformas de redes sociales
proporcionada en el documento para analizar las caracteristicas y alcances de
cada una.

2. Selecciona las Plataformas: Elige dos o tres plataformas que mejor se alineen
con tus objetivos y audiencia.

3. Justifica tu Seleccién: Explica por qué elegiste esas plataformas y cémo esperas
que te ayuden a alcanzar tus metas.

* Justificacion:
« Instagram: |deal para compartir imdgenes y videos de alta calidad de nuestras
artesanias, lo que atraerd a nuestra audiencia visualmente orientada.
« Facebook: Excelente para crear comunidades y eventos, lo que nos permitira
interactuar mas profundamente con nuestros clientes y promover talleres y
ventas envivo.

Autoevaluacion:

« ¢.Las plataformas seleccionadas se alinean con tus objetivos y audiencia?

- ¢Has considerado el alcance y las caracteristicas especificas de cada
plataforma?

« .Cémo contribuiran estas plataformas a aumentar la visibilidad y las ventas de tu
emprendimiento?

+ .Qué recursos y tiempo necesitaras para gestionar estas plataformas de manera
efectiva?

Ejemplo:
- Plataformas Seleccionadas: Instagram y Facebook

ACCitN
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Ejercicios para la videoclase U2C4
Redes sociales e |A

Los siguientes ejercicios estan disefados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U2C4 Redes sociales e IA.
Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluacion y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta.

Ejercicio 2: Creacion de un Calendario de Contenidos con IA

Objetivo:
Utilizar la inteligencia artificial para generar un calendario de contenidos mensual
para tu emprendimiento.

Instrucciones:
1.Define el Mes y el Tema: Elige un mes y un tema cultural o creativo especifico
para tu calendario de contenidos.
2.Genera un Prompt para la |A: Escribe un prompt que le pida a la |A que genere
un calendario de contenidos para ese mes, basado en el tema elegido.
3.Revisa y Ajusta el Calendario: Utiliza la |A para generar el calendario y luego
revisay ajusta los detalles segun tus necesidades.

Autoevaluacion:
« ¢El calendario generado abarca una variedad de tipos de contenido?
« (Sealineacon el temay los objetivos de tu emprendimiento?
« ¢Como contribuird este calendario a mantener una presencia constante en las
redes sociales y a atraer a tu audiencia?
« ¢Qué recursos y tiempo necesitaras para producir y publicar este contenido?

Ejemplo:
« Mes: Diciembre
« Tema: Celebracién de la Navidad en Panama
« Prompt para la IA: "Crea un calendario de contenido para redes sociales de un
emprendimiento de artesanias panamenfas para el mes de diciembre, con
temas como la decoracién navidena tradicional, recetas tipicas de Navidad y
eventos especiales.”
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Ejercicios para la videoclase U2C4
Redes sociales e |A

Los siguientes ejercicios estan disefados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U2C4 Redes sociales e IA.
Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluacion y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta.

Ejercicio 3: Medicion del Rendimiento y Optimizacion con IA

Objetivo:
Utilizar herramientas de inteligencia artificial para analizar el rendimiento de tus
publicaciones y generar recomendaciones para mejorar tu estrategia.

Instrucciones:

1.Recopila Datos: Utiliza herramientas como Google Analytics y Meta Insights
para recopilar datos sobre el rendimiento de tus publicaciones en redes
sociales.

2.Genera un Prompt para la |A: Escribe un prompt que le pida a la |A que analice
los datos y proporcione recomendaciones para mejorar la participacion de la
audiencia.

3.Implementa las Recomendaciones: Aplica las recomendaciones generadas por
la |A para optimizar tu estrategia de redes sociales.

Autoevaluacion:

¢Las recomendaciones generadas por la A son relevantes y aplicables?
(Has implementado las recomendaciones en tu estrategia de redes sociales?
. Cémo mejoraradn estas recomendaciones la eficiencia y efectividad de tus
estrategias de marketing?

. Qué impacto tendrén en la generaciéon de ingresos y la sostenibilidad de tu
proyecto?

Ejemplo:

Datos Recopilados: Alcance, interacciones, clics en enlaces y tasas de conversién de
las dltimas cuatro semanas.

Prompt para la IA: "Analiza los datos de interaccién de una campana de redes
sociales para un emprendimiento de artesanias panamenas. Proporciona
recomendaciones para aumentar la participacion de la audiencia en futuras
publicaciones.”
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'Gracias!

Por utilizar este material. Siéntete libre de compartirlo con quienes creas que pueden
beneficiarse de sus contenidos.

Es unainiciativa de la Direccion Nacional de Economia Creativa del
Ministerio de Cultura de Panama.

He Ia Su objetivo es aportar conocimientos, herramientas y formacion
( para desarrollar la Economia Creativa en Panama.
TS ACCIN Esta dirigido a (potenciales) emprendedores de las Industrias

Creativas y Culturales panamenas, funcionarios, gestores
culturales, comunicadores, docentes y todas las personas con
interés en este tema.

Producido por:

Direccion Nacional de Economia Creativa

CONOMIA Director Nacional: Miguel Fabrega
CREATIVA Ideay realizacion: Gerardo Neugovsen
PimCeion NACioNAL Produccion Videoclases: Monkristo Producciones
Febrero 2025
-
GOBIERNO NACIONAL MINISTERIO

* CON PASO FIRME * DE CULTURA
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