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Bienvenidos

Objetivo de esta formacion

Panama se encuentra en una posicién privilegiada para convertirse en un
referente de las industrias creativas y culturales en la regién y el mundo. Surica
diversidad cultural, talento innato y la fusién de tradicién e innovacién, nos
muestran el gran potencial que posee nuestro pais.

Sin embargo, para que este gigante creativo despierte y alcance su maximo
esplendor, se requiere un esfuerzo conjunto que impulse el fortalecimiento,
capacitacioén e inversion en estos sectores, consolidandolos como nuevas
matrices productivas.

Para eso es esta formacion. Para poner en valor lo nuestro y para poder vivir
dignamente de nuestros talentos.

Y para cuidar de nuestros patrimonios innovando y dando a conocer al mundo
nuestros valores como pueblo.

. Qué nos distingue?

() Diversidad Cultural Estariqueza nutre la creatividad y la innovacién generando
nuevas formas de creacion de valor econémico, social y
culturales

O Talento Panama cuenta con un semillero de artistas, creadores y
emprendedores talentosos en diversas disciplinas.

(} Fusién de Tradicion Los emprendedores panamenos estan fusionando las
e Innovacién técnicas modernas con las tradiciones locales, creando
experiencias unicas

C> Belleza Natural y Panama posee una exuberante belleza natural y un
Patrimonio Cultural patrimonio cultural excepcional.

de la

02 ““=ACCitsN



Economia
Creativa




De

laidea a la accién - Unidad 1 - Capitulo 1

04

1.1 Los origenes de la economia creativa

Histéricamente, la cultura y el arte fueron vistos como actividades improductivas. El
economista escocés Adam Smith argumentd en el siglo XVIII que el trabajo artistico no
generaba riqueza material. Esta vision se mantuvo en la economia clasica, priorizando
bienes tangibles sobre lo intangible. Durante el siglo XX, el arte siguié considerandose un
gasto sin valor productivo.

Tras la Segunda Guerra Mundial y la expansién de medios como la televisién, el cine y la
industria editorial, los pensadores de la Escuela de Frankfurt alertaron sobre la
industrializacién de la cultura, temiendo la pérdida de su esencia creativa. Sin embargo,
con el tiempo, se reconocié que estas actividades no solo aportan valor cultural, sino
también econdémico, generando empleo y desarrollo.

Nace asi el concepto de industrias culturales, con un sentido negativo pero que con el
tiempo permitié demostrar que actividades tradicionales como la musica, el teatro y la
literatura también son de caracter productivo con impacto econémico positivo. A finales
del siglo XX, estudios en Inglaterra ampliaron esta nocién, incorporando tecnologias
emergentes bajo el término industrias creativas.

En 2010, la Conferencia de Comercio y Desarrollo de las Naciones Unidas, UNCTAD,
evidencié el impacto global de estas industrias, estableciendo las bases de la economia
creativa, donde convergen cultura, creatividad, tecnologia y desarrollo sostenible. Este
enfoque fomentd nuevas interacciones entre sectores como la arquitectura y el teatro o la
gastronomia y las artes visuales, impulsando el crecimiento de micro y medianas
empresas.

En Panama3, un estudio del Ministerio de Cultura en 2020 identificé ocho sectores y mas de

50 subsectores dentro de las industrias creativas y culturales panamenas, resaltando su
relevancia econdmica y social.

ACCitN
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Una economia diferente

En la Economia Creativa no se compra o se produce barato y se vende caro, como es el
caso en la economia tradicional.

La economia creativa genera valor a través de la interaccién entre dimensiones
econdmicas, culturales, tecnolégicas, sociales y creativas.

A diferencia de la economia tradicional, basada en bienes tangibles, esta se centra en la
creaciéon, produccion y distribucion de elementos simbdlicos, los llamados activos
intangibles, cuyo valor proviene de las ideas y narrativas que representan.

Mientras que la economia convencional busca maximizar beneficios, los emprendedores
creativos son impulsados por su pasion y compromiso con la cultura y las tradiciones.

El éxito econdmico en la economia creativa surge como resultado natural de la creatividad
y dedicaciéon. Mas alla del beneficio financiero, este sector abarca dimensiones sociales y
culturales, donde los emprendedores buscan vivir de su talento, priorizando su visidon
creativa sobre la rentabilidad inmediata.

Este modelo representa un cambio de paradigma en la comprensién del valor cultural
dentro de la economia. Su desarrollo estd impulsado por la innovacién y la interconexion
entre sectores creativos. Las industrias culturales y creativas permiten transformar
ideas en valor tanto econémico como cultural, fomentando emprendimientos que buscan
generar impacto social y sostenibilidad.

veerr 38 Al comprar un libro, no pagamos por el
papel y la tinta, sino por su contenido
literario.

En la sala de cine, no pagamos el
alquiler de la butaca, sino por el derecho
a disfrutar de la experiencia emocional
que nos ofrece la pelicula.

Los activos intangibles que se utilizan
en Economia Creativa son, entre otros:

Creatividad
Cultura
Conocimiento
Informacion
Identidad
Patrimonio Intangible
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De la idea al hecho cultural, social

y econéomico

Para entender cémo se transforma una idea creativa en un hecho cultural y econémico, es
importante reconocer los diferentes elementos involucrados. Los creadores comienzan

con sus ideas generando:

Son los soportes fisicos que contienen los contenidos

Bienes

culturales y creativos como cuadros, artesanias, joyas,

vestimenta, comida y otros.

Servicios

Contenidos

Por ejemplo: la gestién cultural, el diseno, la formacion.

Por ejemplo: el manuscrito de un libro, el guién de un
documental, la programacion de un videojuego

Por ejemplo: conciertos, muestras de cine, recorridos

Experiencias

turisticos culturales.

Estos elementos son el resultado directo del proceso creativo que realizan los creadores,

creadoras y sus equipos de trabajo.
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SERVICIOS CONTENIDOS EXPERIENCIH

Sin embargo, para que estos actos
creativos se conviertan en hechos
culturales y econdémicos, deben

necesariamente llegar al publico.

Por ello, es fundamental crear condiciones
que permitan a estas ofertas culturales
circular en la sociedad para que sean
valoradas adecuadamente.

Esta es la misién tanto de los
emprendedores culturales como de los
gestores culturales y otros agentes
sociales.

ACCitN
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Teatro Nacional de Panama

Los espacios
culturales

Los lugares donde disfrutamos del arte y la cultura, como librerias, bibliotecas, cines,
teatros, galerias, mercados, museos, internet, radio y television, son fundamentales para
impulsar la economia creativa. En estos espacios, el publico se encuentra con las
creaciones de los artistas y creadores y puede disfrutarlas.

Cuando una obra o evento cultural gusta al publico, se genera una experiencia positiva.
Esto hace que gane valor, no solo en el corazén de las personas, sino también en la
economia, porque mas gente quiere verla, leerla o escucharla y mdas personas estdn
dispuestas a pagar por ella.

A diferencia de otros productos, el arte y la cultura solo pueden ser valorados después de
experimentarlos. Primero hay que ver una pelicula, leer un libro o asistir a una obra de
teatro para saber si nos gusta o no. Si nos encanta, hablamos de ello, lo compartimos y asi
su importancia crece.

Para que esto suceda, es fundamental que existan redes culturales, es decir, conexiones
entre artistas, espacios y el publico. Y quienes crean y dinamizan estas redes son los
emprendedores y los gestores culturales. Estas redes ayudan a que la cultura siga viva y
creciendo. Ademas, permiten que muchas personas se sumen al movimiento creativo vy
aporten nuevas ideas.

La economia creativa nos ensena que la cultura no solo tiene valor emocional, sino también
econdémico. Cuando arte y economia trabajan juntos, se crean mas oportunidades para los
creadores y se impulsa el desarrollo de comunidades. Un mundo donde la cultura y la
creatividad son protagonistas es un mundo con mas crecimiento, mas innovacién y mas
oportunidades para todos.
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Vivir de los talentos

Tal como se explica en la videoclase U1C1 de este Programa, el Ministerio de
Cultura ha identificado 8 grandes sectores y mas de 50 subsectores que integran
el gran ecosistema de la Economia Creativa panamena. Esta categorizacion surge
del primer Estudio Nacional de Industrias Creativas y Culturales que realizé el
Ministerio en el ano 2020, encuestando a 7.765 personas en todo el pais.

Las Industrias Creativas y Culturales de Panama - Septiembre 2020 - 12

Emprendimientos
por sector
Se refleja el porcentaje

correspondiente a cada

uno de los 8 sectores P = =
considerados en la Base ARTES ESCENICAS ARTESIVIS UALES

de Datos {Sumate Ya!

i )

T

DISENO

GASTRONOMIA INNOVACION
Y TECNOLOGIA

LITERATURA PATRIMONIO

Y TURISMO

El siguiente mapa muestra que la Economia Creativa se encuentra presente y
activa en todo el pais. Los porcentajes corresponden a la cantidad de

emprendimientos relevados entre las 7.765 personas encuestadas para esta
investigacion.

Total de emprendimientos por provincias
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Un universo
I de oportunidades

=

En el estudio que realizé el Ministerio se clasificaron mas de 50 subsectores y
se identificaron multiples actividades profesionales vinculadas, tal como se
ilustra en las siguientes imagenes.

Sector:
Diseno

Sector:
Medios

!
g Cospl [ Actuacién/Interpretacion
El: b Da:.z:y S—_— Comercializacién
UNcionN | Comunicacion
— W "
G 9 Subsector :r@amhwn laboral |Creacién
W ﬂ T tlrca Docencia/Formacion
g = S Produccién
=T
\ . Actuacién/Interpretadon
E Anrﬂaa:_uﬁn Comercializacién
s g A.udtmﬁual - Creacién
E i b Cfne_ Funcion |Docencia/Formacién
o < | Subsector |Dibujo laboral |Producdén
v 0 isz;'“"": Salas de exhibicén
= otografia Tecnologia
E Pintura 9l
Arquitectura
Artesanias
Belleza
Decoracidn Comercializacion
secio|[Eole) Fncon (Eoiace
upsector |lustracion
Disefo Industrial laboral Docencia/Formacion
Joyeria/Bisuteria Produccion
Manualidades
Moda
Publicidad
Blogs
Medios digitales Comercializacién
Subsector |rocgefa  Funcién [tecr
e :ﬁiid laboral Docencia/Formacion
M. Tradidionales Producdén
TV
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Un universo

=

Observamos en estos cuadros la gran diversidad de actividades que se incluyen
en las Industrias Creativas y Culturales de Panamd, asi como también las
multiples funciones laborales relacionadas, desde creacidn y produccidn hasta
comercializacién, difusion y docencia. Todo lo cual nos habla de un sector con

grandes posibilidades de crecimiento y desarrollo

de oportunidades
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S Infantil Funcién |Editoriales/Promocién
g E Subsector No Ficcién Iabﬂrﬂl Escritores
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Desde la creacion del Ministerio de Cultura en 2019, la Direccion Nacional de
Economia Creativa trabaja para crear condiciones apropiadas desde el Estado
Nacional que permitan impulsar y estimular el desarrollo y fortalecimiento de
nuestras industrias creativas y culturales.

Para ello se han creado marcos legales (Ley 175 General de Culturay Ley 424 de
Economia Creativa, ver videoclase U1C2), se realizan formaciones gratuitas en
todo el pais, se crean instrumentos fiscales que estimulen al sector privado a
financiar proyectos culturales y creativos y mucho mas. Pero, ¢cuales son estas
acciones clave?

Capacitacion Continua:

La capacitacion es esencial para que los emprendedores del sector cultural y
creativo puedan desarrollar sus habilidades empresariales y de gestién.
Programas de formacién como “De la Idea a la Accion” en tematicas tales como
marketing digital, gestién cultural, propiedad intelectual y finanzas, son
fundamentales para el éxito de estos emprendimientos.

Inversion Estratégica:

La inversién en infraestructura cultural, como teatros, museos, centros culturales
y espacios de coworking, es fundamental para el desarrollo del sector. Por otro
lado, el Decreto 14 del 29 de septiembre de 2023 crea el Certificado de Fomento
Cultural (CEC) como un instrumento de incentivo fiscal a la inversién en
actividades cultural y en el patrimonio cultural panameno, con el cual, la persona
natural o juridica que invierte en este sector obtiene un crédito fiscal del 35% de
la suma invertida en proyectos culturales, con el que podré pagar el impuesto
sobre larentay el ITBMS (ver videoclase U1C2).

Promocidny Visibilidad:

A fin de incrementar la promocién y visibilidad de los artistas y emprendedores
panamenos, organizamos los Mercados Creativos MEC en todo el pais. También
contamos con una presencia relevante en EXPOCOMER y establecemos alianzas
con organismos internacionales y otros paises para lograrlo. (Ver videoclases
U2C4 y U3C1).


https://vlex.com.pa/vid/ley-n-175-general-851737317
https://vlex.com.pa/vid/ley-n-424-promueve-1017400985
https://vlex.com.pa/vid/ley-n-424-promueve-1017400985
https://vlex.com.pa/vid/decreto-ejecutivo-n-14-946220842
https://vlex.com.pa/vid/decreto-ejecutivo-n-14-946220842
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Experiencias internacionales

Algunos ejemplos internacionales que muestran cémo una adecuada articulacién entre el
sector publico y el privado, con una visién de largo plazo, permitioé desarrollar industrias
creativas y culturales potentes, que son referentes en todo el mundo.

Singapur: Este pais asiatico ha logrado duplicar el valor nominal de sus industrias
creativas en tan solo cinco anos, convirtiéndose en un referente en la
region asiatica. Su éxito se basa en politicas que fomentan la inversién en
industrias creativas, el apoyo a emprendedores locales y la promocién de
la innovacioén.

Corea En la década de 1990, Corea del Sur apost6 fuertemente por las industrias

del Sur: creativas durante una crisis econdémica, lo que le permitié un auge cultural
global. Fenémenos como el K-Pop y peliculas galardonadas como
"Parasitos” son prueba de ello.

Colombia: Este pais ha utilizado su riqueza cultural para desarrollar el turismo
cultural, promoviendo festivales como el Carnaval de Barranquilla y la
Feria de las Flores.

Para leer mas:

https://www.laestrella.com.pa/economia/la-economia-creativa-en-panama-
oportunidad-o-duda-EH6229017

impulsar-el-turismo-KC7271048



https://www.laestrella.com.pa/economia/la-economia-creativa-en-panama-oportunidad-o-duda-EH6229017
https://www.laestrella.com.pa/economia/la-economia-creativa-en-panama-oportunidad-o-duda-EH6229017
https://www.laestrella.com.pa/vida-y-cultura/cultura/la-fil-panama-como-motor-para-impulsar-el-turismo-KC7271048
https://www.laestrella.com.pa/vida-y-cultura/cultura/la-fil-panama-como-motor-para-impulsar-el-turismo-KC7271048
https://www.laestrella.com.pa/economia/la-economia-creativa-un-sector-emergente-y-vital-MB8164358
https://www.laestrella.com.pa/economia/la-economia-creativa-un-sector-emergente-y-vital-MB8164358
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Ejercicios para la videoclase U1C1
Para entender la Economia Creativa

Los siguientes ejercicios estan disefados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U1C1 Para entender la
Economia Creativa.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluacién y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta.

Ejercicio 1: Identificacion de Sectores Creativos en Panama
Objetivo:

Comprender la diversidad de los sectores y subsectores de las industrias creativas
y culturales en Panam3, y reflexionar sobre su impacto econédmico y social.

Instrucciones:

1.Lee el apartado del documento que describe los 8 grandes sectores y mas de
50 subsectores de las industrias creativas y culturales en Panama.

2.Selecciona un sector que te interese (por ejemplo, literatura, gastronomia,
innovacion y tecnologia, etc.).

3.Investiga un ejemplo concreto de un emprendimiento o proyecto dentro de ese
sector en Panama (puede ser tu propio emprendimiento).

4.Reflexiona sobre como este proyecto contribuye al desarrollo econémico y
cultural del pais.

Ejercicio practico:
Escribe un breve informe (1-2 paginas) sobre el emprendimiento que elegiste,
incluyendo:

+ Descripcion del proyecto.
+ Como se relaciona con el sector creativo seleccionado.
+ Impacto econémico y social en la comunidad.

Autoevaluacion:

- .Lograste identificar un emprendimiento relevante dentro del sector
seleccionado?

+ .Explicaste claramente su impacto econémico y cultural?

- .Reflexionaste sobre la importancia de este tipo de proyectos para Panama?

Ejemplo:

Un estudiante selecciona el sector de gastronomia y describe un restaurante en
Panama que fusiona la cocina tradicional con técnicas modernas. Explica cémo

este restaurante atrae turistas y promueve la cultura local, generando empleo y
visibilidad internacional.
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Ejercicios para la videoclase U1C1
Para entender la Economia Creativa

Los siguientes ejercicios estan disefados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U1C1 Para entender la
Economia Creativa.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluacién y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta.

Ejercicio 2: Analisis de la Economia Creativa en Contexto Global
Objetivo:

Analizar como otros paises han desarrollado sus industrias creativas y compararlo
con el caso de Panama.

Instrucciones:
1. Lee el apartado del documento que menciona los casos de Singapur, Corea del
Sur y Colombia.
2. Selecciona uno de estos paises y realiza una investigacion adicional sobre
coémo desarrollaron sus industrias creativas.
3. Compara el caso seleccionado con Panama, identificando similitudes y
diferencias.

Ejercicio practico:

Elabora una presentacién (5-10 diapositivas) donde:

+ Describas el caso del pais seleccionado.

« Compares su desarrollo con el de Panama.

« Propongas una estrategia que Panama podria adoptar basada en el caso
analizado.

Autoevaluacion:

« .Investigué adecuadamente el caso del pais seleccionado?

« cldentifiqué claramente las similitudes y diferencias con Panama?
+ . Propuse una estrategia viable para Panama?

Ejemplo:

Un estudiante elige Corea del Sur y describe cémo el gobierno invirtié en la
industria del K-Pop y el cine durante una crisis econdmica. Luego, sugiere que
Panama podria invertir en festivales culturales y promocién internacional de su
musica tradicional.
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Ejercicios para la videoclase U1C1
Para entender la Economia Creativa

Los siguientes ejercicios estan disefados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U1C1 Para entender la
Economia Creativa.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluacién y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta.

Ejercicio 3: Creacion de un Proyecto Cultural

Objetivo:
Disenar un proyecto cultural que integre elementos de la economia creativa,
considerando su impacto econémico y social.

Instrucciones:

1.Basandote en el documento, identifica un sector creativo que te interese (por
ejemplo, teatro, musica, diseno, etc.).

2.Disefna un proyecto cultural que pueda desarrollarse en Panama, considerando
los siguientes aspectos:

e Objetivos del proyecto.

« Pdblico objetivo.

« Recursos necesarios (humanos, financieros, tecnolégicos).

« Impacto esperado en la comunidad.

Ejercicio practico:

Elabora un plan de proyecto (2-3 paginas) que incluya:
« Descripcion del proyecto.
» Justificacién de su relevancia cultural y econdémica.
- Estrategia de implementacién.

Autoevaluacion:
« ¢El proyecto propuesto es viable y realista? ; Por qué?
« (;Consideraste adecuadamente los recursos necesarios?
« ¢;Reflexionaste sobre el impacto cultural y econémico?

Ejemplo:

Un estudiante propone un festival de cine indigena en Panama, que promueva las
historias y culturas de los pueblos originarios. El proyecto incluye talleres de cine
para jévenes indigenas y la proyeccién de peliculas en comunidades rurales.
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Ejercicios para la videoclase U1C1
Para entender la Economia Creativa

Los siguientes ejercicios estan disefados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U1C1 Para entender la
Economia Creativa.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluacién y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta.

Ejercicio 4: Reflexion sobre el Valor Simbdlico en la Economia
Creativa

Objetivo:
Reflexionar sobre como el valor simbdlico de los productos culturales influye en su
valor econémico.

Instrucciones:
1.Lee el apartado del documento que habla sobre el valor simbdlico en la
economia creativa.
2.Selecciona un producto cultural (por ejemplo, un libro, una pelicula, una obra de
arte) y analiza cémo su valor simbélico influye en su valor econémico.
3.Reflexiona sobre cémo este valor simbélico puede ser potenciado para generar
mayores beneficios econdmicos.

Ejercicio practico:

Escribe un ensayo (1-2 paginas) donde:
« Describas el producto cultural seleccionado.
« Analices su valor simbélico y como se traduce en valor econémico.
» Propongas estrategias para aumentar su impacto econdmico.

Autoevaluacion:
« ¢Analicé adecuadamente el valor simbélico del producto cultural?
« ¢Propuse estrategias viables para aumentar su valor econémico?
« ¢;Reflexioné sobre la relacién entre cultura y economia?

Ejemplo:

Un estudiante elige la pelicula "Parasitos" de Corea del Sur y analiza cdmo su éxito
internacional se debe no solo a su calidad cinematografica, sino también a su
mensaje social. Propone que Panama podria promover peliculas locales con
mensajes universales para atraer audiencias globales.



'Gracias!

Por utilizar este material. Siéntete libre de compartirlo con quienes creas que pueden
beneficiarse de sus contenidos.

Es unainiciativa de la Direccion Nacional de Economia Creativa del
Ministerio de Cultura de Panama.

He Ia Su objetivo es aportar conocimientos, herramientas y formacion
( para desarrollar la Economia Creativa en Panama.
TS ACCIN Esta dirigido a (potenciales) emprendedores de las Industrias

Creativas y Culturales panamenas, funcionarios, gestores
culturales, comunicadores, docentes y todas las personas con
interés en este tema.
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