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Bienvenidos

Objetivo de este capítulo

Algunas preguntas de este capítulo
¿Alguna vez te has preguntado cómo funciona eso de "aparecer primero" en
Google cuando alguien busca algo relacionado con tu trabajo?

¿Te sientes abrumado por los términos técnicos como SEO, hashtags y
branding? En este capítulo los analizaremos

¿De qué manera la identidad cultural panameña puede ser integrada en el
branding para crear una marca auténtica y diferenciada?

De la idea a la acción - Unidad 3- Capítulo 3

Este material de lectura corresponde a la Videoclase
U3C3 disponible en: micultura.gob.pa y forma parte de
un total de 20 videoclases y sus respectivos materiales
de lectura y trabajo.

En los capítulos anteriores incursionamos en los temas relacionados con el marketing
digital, las redes sociales y el uso de la inteligencia artificial como un asistente para
generar ideas de contenidos, planificar y analizar datos de manera efectiva.

El uso de las redes sociales y del marketing digital tiene, entre muchos y diversos fines, el
objetivo de consolidar la marca de tu emprendimiento. Este proceso se conoce en la jerga
de mercadeo como “branding”, o posicionamiento de marca.

En este capítulo analizaremos más en profundidad los aspectos técnicos de las redes
sociales y nos introduciremos en el fascinante mundo del branding o posicionamiento de
tu marca emprendedora. 

¿Estás preparado para transformar tu marca creativa en un referente en tu
sector gracias al poder de las redes sociales?



Branding o
Posicionamiento
de Marca
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¿Qué es el Branding?
En la economía creativa, donde las ideas, la cultura y la identidad son el motor de los
desarrollos, el branding o posicionamiento de marca juegan un papel clave en el éxito de
estos procesos.

No se trata solo de un logo o de un nombre atractivo, sino de construir una identidad única
que conecte emocionalmente con el público y genere valor a largo plazo.

El branding es la esencia de tu marca: lo que representa, lo que transmite y cómo la perciben
las personas. Es la historia que cuentas a través de tu arte, diseño, música, gastronomía, cine
o cualquier otra expresión cultural y creativa. 

En este contexto, el posicionamiento de marca es la estrategia que te permite destacar en la
mente de tu audiencia, diferenciándote de otras ofertas y generando confianza.

Para los emprendedores de las industrias creativas y culturales en Panamá, desarrollar una
marca sólida no solo les ayuda a ganar visibilidad en un mercado complejo, sino que también
refuerza su impacto en la identidad cultural del país. Un buen branding convierte una idea
en una experiencia memorable, y un posicionamiento efectivo transforma un emprendimiento
en un referente dentro de su sector.

Frases para tener en cuenta
"Una marca es la suma de miles de pequeños gestos."— Michael Eisne

"En la economía creativa, tu marca es tu identidad, tu historia y tu legado."— John Howkins

"Cuando construyes una marca en la economía creativa, construyes una comunidad."— Alex
Bogusky

"El éxito de una marca creativa radica en su capacidad de contar historias que la gente quiera
compartir."— Simon Sinek

"Las marcas en la industria cultural deben emocionar, inspirar y transformar."— Ty Montague,
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La marca: tu elemento más valioso
Cuando escuchamos la palabra "marca", muchas veces pensamos en un logo, un nombre o un
eslogan. Pero una marca es mucho más que eso: es la identidad de un emprendimiento, la
manera en que se presenta al mundo y cómo la perciben las personas.

Desde el branding, una marca es una combinación de elementos tangibles e intangibles que
crean una conexión con el público. No solo incluye el diseño visual (colores, tipografía,
imágenes), sino también la historia que cuenta, los valores que representa y la experiencia
que ofrece.

Por ejemplo, en las industrias creativas y culturales de Panamá, una marca puede ser un
músico independiente, una galería de arte emergente, una productora audiovisual o una feria
de diseño. 

Cada una de estas marcas no solo ofrece un producto o servicio, sino que comunica una
visión, una emoción y una identidad cultural.

El branding es el proceso de construir y fortalecer esa marca, diferenciándola, y generando
lealtad en el público. 

Si tu emprendimiento creativo tiene una marca bien definida, será más fácil conectar con tu
audiencia, atraer oportunidades y generar impacto en la economía creativa.

En resumen, una marca no es solo lo que haces, sino lo que representas y cómo te recuerdan.

Elementos clave

Elementos Clave del Branding Descripción

Identidad Visual
Incluye el logotipo, los colores, las tipografías y otros elementos gráficos
que representan a la marca. Estos deben ser coherentes en todos los
materiales promocionales.

Misión, Visión y Propósito
La misión describe el propósito de la marca, mientras que la visión
establece adónde quiere llegar en el futuro. Ambas deben estar
alineadas con los valores de la marca.

Valores de Marca
Son los principios fundamentales que guían las decisiones y acciones de
la empresa. Estos valores deben ser comunicados claramente a los
consumidores.

Tono y Personalidad
Se refiere a cómo se vincula su audiencia. Puede ser formal, amigable,
divertido, entre otros. El tono debe ser consistente en todas las
plataformas.

Experiencia del Cliente
La forma en que los clientes interactúan con la marca también forma
parte del branding. Esto incluye desde el servicio al cliente hasta la
experiencia de compra.
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Ejemplos de Branding aplicados a las ICC
Ejemplos Identidad Visual

Misión/
Propósito

Valores Tono

Artesanía
Local

Un logotipo que incorpore
elementos culturales
panameños, como el

sombrero pintado a mano
o motivos indígenas.

"Preservar y promover
la cultura panameña a
través de artesanías

únicas."

Sostenibilidad,
autenticidad, apoyo a
comunidades locales.

Amigable y acogedor en las
redes sociales,
compartiendo historias
sobre cada pieza artesanal.

Grupo
Musical  

Un logotipo vibrante que
refleje la energía de su

música y sus raíces
culturales.

"Difundir la riqueza de
la música panameña a

través de
presentaciones en vivo

y grabaciones."

Inclusividad,
tradición, pasión por

la música.

Entusiasta y festivo en sus
comunicaciones, animando a
los seguidores a participar
en sus conciertos.

 Galería de
Arte

  

Un diseño minimalista
para su logotipo que
refleje modernidad y

elegancia.

"Promover el talento
artístico panameño y

ofrecer un espacio
para el diálogo

cultural."

Innovación,
comunidad,
educación.

Profesional pero accesible al
comunicar eventos y
exposiciones.

Crear una marca sólida no es solo elegir un nombre o diseñar un logo, sino desarrollar una
identidad estratégica que conecte con el público y genere valor a largo plazo. 

En la economía creativa, donde los productos y servicios están fuertemente ligados a la
cultura, la identidad y la expresión artística, construir una marca requiere un proceso
estructurado que garantice coherencia y autenticidad. La siguiente tabla nos muestra paso a
paso este proceso.

El proceso

Paso Descripción

Paso 1: Definir el
Propósito, la Misión

y la Visión

-Misión: Ejemplo: " Preservar la cultura panameña a través de productos artesanales." 
-Visión:  Ejemplo: "Ser reconocidos como líderes en artesanías panameñas a nivel internacional."

Paso 2: Identificar
Valores Clave

Define los principios fundamentales de tu negocio, como sostenibilidad, autenticidad, identidad
o innovación. Asegúrate de que estos valores guíen tus decisiones diarias.

Paso 3: Crear
Identidad Visual

Diseña un logotipo representativo y selecciona una paleta de colores coherente. Considera
trabajar con un diseñador gráfico si es necesario.

Paso 4: Desarrollar
Mensaje

Elabora un mensaje claro que comunique quién eres y qué ofreces. Este mensaje debe ser
consistente en todas tus plataformas digitales.

Paso 5: Construcción
de Comunidad

Involúcrate activamente con tus seguidores; responde preguntas, agradece comentarios y
fomenta conversaciones relevantes. Construye una comunidad que te convierta en una
referencia para tu audiencia.

Paso 6: Evaluación
Continua

Monitorea la percepción de tu marca mediante encuestas o análisis de comentarios en redes
sociales. Ajusta tus estrategias según las percepciones del público.



Branding y 
Redes Sociales
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A fin de diseñar una estrategia de branding efectiva vamos a profundizar en el análisis de las
principales redes sociales utilizadas en Panamá. Esta información es de gran utilidad para
definir las estrategias más adecuadas para el posicionamiento de nuestras marcas. 

Para diseñar estrategias en las redes

Al aplicar las mejores estrategias de publicación en cada plataforma, puedes  pueden
maximizar su impacto digital y alcanzar tus objetivos con mayor eficacia.

Red Social Público Objetivo Fortalezas
Mejores Estrategias de

Publicación
Datos Relevantes

Facebook

Amplio rango de edades,
desde jóvenes hasta
adultos mayores. Popular
entre familias y grupos
comunitarios.

- Gran base de usuarios
global.
 - Herramientas de
segmentación publicitaria
avanzadas.
 - Posibilidad de crear
grupos y eventos.

- Crear una página oficial.
 - Publicar contenido variado
(imágenes, videos, textos).
 - Utilizar Facebook Live para
eventos en tiempo real.

- Más de 2.8 mil millones de
usuarios activos mensuales.
 - Ideal para contenido diverso y
marketing dirigido.

Instagram

Principalmente jóvenes y
adultos jóvenes (18-34
años), amantes de la
fotografía y el contenido
visual.

- Enfoque en contenido
visual atractivo (imágenes
y videos).
 - Funciones como Stories
y Reels para contenido
efímero y dinámico.
 - Fuerte engagement con
los seguidores.

- Publicar imágenes
atractivas y de alta calidad.
 - Crear videos cortos (Reels)
que muestren el proceso
creativo.
 - Utilizar Stories para
interacciones diarias con
seguidores.

- Más de 1.2 mil millones de
usuarios activos mensuales.
 - Popular entre marcas de
moda, belleza y estilo de vida.

TikTok

Predominantemente
jóvenes (16-24 años),
interesados en contenido
divertido y creativo.

- Formato de video corto
que fomenta la
creatividad.
 - Algoritmo que permite la
viralidad rápida del
contenido.
 - Interacción a través de
desafíos y tendencias
virales

- Crear videos cortos y
creativos que muestren
productos o desafíos
relacionados con la marca.
 - Participar en tendencias
virales para aumentar
visibilidad.
 - Usar música popular para
atraer más vistas.

- Más de 1 mil millones de
usuarios activos mensuales.
 - Rápido crecimiento en
popularidad entre marcas que
buscan conectarse con
audiencias más jóvenes.

X 

Adultos jóvenes y
profesionales,
interesados en noticias,
tendencias y debates en
tiempo real.

- Actualizaciones rápidas
sobre noticias y eventos.
 - Facilita la interacción
directa con figuras
públicas y marcas.
 - Uso efectivo de hashtags
para aumentar visibilidad.

- Publicar actualizaciones
breves y relevantes sobre
eventos o noticias del sector.
 - Utilizar hashtags
populares para aumentar el
alcance de las publicaciones.
 - Interactuar directamente
con seguidores
respondiendo a comentarios
o preguntas.

- Aproximadamente 450
millones de usuarios activos
mensuales.
 - Ideal para marketing basado
en noticias y temas actuales.

LinkedIn

Profesionales,
empresarios y estudiantes
universitarios en busca de
oportunidades laborales o
networking.

- Enfoque en el networking
profesional y desarrollo de
carrera.
 - Herramientas para
compartir contenido
profesional, como artículos
y publicaciones de
empresa.
 - Posibilidad de
reclutamiento y búsqueda
de empleo.

- Crear un perfil profesional
completo que destaque
habilidades y logros.
 - Compartir artículos o
publicaciones relevantes
sobre la industria creativa o
cultural.
 - Participar en grupos
relacionados con tu sector
para establecer conexiones
profesionales.

- Más de 900 millones de
usuarios registrados.
 - Es la red social más utilizada
para el networking profesional
y la búsqueda de empleo.
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¿Cómo visibilizar tu marca en las redes?
Para destacar en un entorno saturado de ofertas como son las redes sociales, es
fundamental implementar estrategias efectivas que aumenten la visibilidad de tu proyecto
creativo. Considera las siguientes estrategias a la hora de diseñar tu proceso de branding.

Estrategia 1: Creación de Contenido Auténtico y de Valor
Descripción: 
El contenido es la base del branding en redes sociales. No se trata solo de promocionar
productos o servicios, sino de contar historias, educar y entretener. Los emprendedores
pueden compartir:

El proceso creativo detrás de sus proyectos.
Historias personales que reflejen la identidad de la marca.
Consejos y tendencias de su industria.
Contenido exclusivo que invite a la interacción.

¿Cómo hacerlo?
Define los valores y la historia de tu marca.

 Identifica los temas que interesan a tu audiencia y que se alinean con tu proyecto.
Crea contenido educativo, inspirador o entretenido relacionado con tu industria.
 Usa formatos variados (videos, imágenes, carruseles, blogs, etc.).
Muestra tu proceso creativo, no solo el producto final.

Ejemplo
Una diseñadora de moda sostenible en Panamá puede compartir en Instagram Reels y TikTok
videos mostrando cómo elige materiales ecológicos, el proceso de confección de sus piezas y
el impacto ambiental positivo de su trabajo.

Estrategia 2: Uso Estratégico de Hashtags y Geolocalización
Descripción: 
Los hashtags permiten que más personas descubran la marca, mientras que la
geolocalización ayuda a conectar con audiencias locales. Para maximizar su impacto:

Usar hashtags relevantes para la industria creativa (#ArtePanamá, #ModaCreativa,
#CulturaPTY, etc.).
Combinar hashtags populares con otros más específicos para la comunidad.
Marcar la ubicación en eventos y exposiciones para atraer público local.

¿Cómo hacerlo?
Define los valores y la historia de tu marca.

Investiga qué hashtags son tendencia en tu sector y región.
Usa una combinación de hashtags populares y específicos (#ArtePanamá,
#ModaCreativaPTY, #CulturaPTY).
Geolocaliza tus publicaciones cuando participes en eventos, exposiciones o ferias.
Crea tu propio hashtag de marca para que tu comunidad lo use.

Ejemplo
Una fotógrafa cultural que documenta festivales de danza en Panamá podría usar hashtags
como #DanzaPanamá #CulturaViva #PatrimonioPTY y marcar la ubicación del evento en
Instagram y Facebook para atraer a más personas interesadas en el tema..
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¿Cómo visibilizar tu marca en las redes?
Estrategia 3: Alianzas y Colaboraciones con Otros Creativos
Descripción: 
Colaborar con otros emprendedores, artistas o influencers dentro de la industria creativa
permite aumentar el alcance y fortalecer la credibilidad de la marca. Algunas formas de
hacerlo incluyen:

Co-crear contenido con otros creadores.
Hacer intercambios de menciones o publicaciones.
Participar en proyectos colaborativos o eventos digitales.

¿Cómo hacerlo?
Define los valores y la historia de tu marca.

Identifica emprendedores afines en tu sector (músicos, ilustradores, cineastas,
diseñadores, etc.).
Propón colaboraciones que beneficien a ambas partes (intercambio de contenido, lives
conjuntos, etc.).
Participa en ferias, exposiciones o festivales donde puedas conectar con otros creativos.
Etiqueta y menciona a colaboradores en tus publicaciones para potenciar la visibilidad.

Ejemplo
Un ilustrador digital en Panamá puede colaborar con un músico independiente creando una
animación para promocionar el lanzamiento de su nuevo álbum. Ambos comparten el contenido
en sus redes, alcanzando más público y fortaleciendo su marca.
.

Estrategia 4: Uso de Formatos Interactivos (Reels, Stories, Lives y Encuestas)
Descripción: 
Las plataformas como Instagram, TikTok y Facebook priorizan el contenido dinámico e
interactivo. Para mejorar la visibilidad, los emprendedores pueden:

Publicar Reels con clips cortos sobre su trabajo o proceso creativo.
Usar Stories con encuestas, preguntas y cajas de comentarios para incentivar la
participación.
Realizar lives donde interactúen con la audiencia en tiempo real.

¿Cómo hacerlo?
Define los valores y la historia de tu marca.

Publica Reels con contenido llamativo en menos de 30 segundos.
Usa Stories de Instagram y Facebook con encuestas, preguntas y cajas de comentarios.
Realiza transmisiones en vivo (Lives) para interactuar en tiempo real con tu audiencia.
Crea desafíos o tendencias para motivar la participación del público.

Ejemplo
Un chef panameño especializado en cocina tradicional puede hacer un Instagram Live
cocinando un plato típico en tiempo real e invitando a los seguidores a enviar preguntas o
compartir fotos de sus propias versiones.
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¿Cómo visibilizar tu marca en las redes?
Estrategia 5: Participación en Comunidades y Tendencias
Descripción: 
Ser parte de conversaciones relevantes ayuda a que la marca gane visibilidad de manera
orgánica. Algunas formas de hacerlo son:
• Unirse a grupos o comunidades de Facebook, LinkedIn o Discord relacionadas con la
industria creativa.
• Participar en retos y tendencias virales que sean afines a la identidad de la marca.
• Comentar y compartir contenido de referentes del sector para generar interacción.

¿Cómo hacerlo?
Define los valores y la historia de tu marca.

Únete a grupos de Facebook, LinkedIn o Discord donde se hable de tu industria.
Comenta y comparte publicaciones de referentes del sector para generar interacción.
Participa en retos y tendencias de redes sociales (ej. desafíos virales en TikTok o
Instagram).
Publica contenido alineado con días especiales (#DíaDelArte #DíaDelDiseño
#DíaDelLibro).

Ejemplo
Un escritor panameño puede participar en el #BookTok de TikTok, una comunidad dedicada
a libros, compartiendo videos sobre sus obras, recomendaciones de lectura y procesos de
escritura.

Estrategia 6: Publicidad Segmentada y Retargeting
Descripción: 
Aunque el crecimiento orgánico es importante, una estrategia de publicidad digital bien
dirigida puede potenciar la visibilidad. Los emprendedores pueden:

Crear anuncios segmentados en Facebook, Instagram y YouTube para llegar a su
público ideal.
Utilizar el retargeting para impactar nuevamente a personas que ya interactuaron con
la marca.
Probar diferentes formatos de anuncios (carruseles, videos cortos, historias
patrocinadas).

¿Cómo hacerlo?
Define los valores y la historia de tu marca.

Define tu público objetivo (edad, intereses, ubicación).
Crea anuncios en Facebook e Instagram segmentados para tu audiencia.
Usa el retargeting para volver a impactar a personas que ya interactuaron con tu
contenido.
Optimiza los anuncios probando diferentes formatos (carruseles, videos, historias
patrocinadas).

Ejemplo
Un cineasta panameño que lanza un cortometraje independiente puede usar anuncios en
YouTube e Instagram dirigidos a cinéfilos y amantes del cine alternativo en Panamá,
aumentando la asistencia a las proyecciones.
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Algunos Términos Clave: el SEO

Estrategia de SEO Descripción

Investigación de Palabras
Clave Locales

- Identifica términos populares que tu audiencia utiliza en sus búsquedas y úsalos en tus campañas.
- Usa herramientas como Google Keyword Planner o IA para encontrar palabras clave relevantes. 
- Evita errores como usar "GRATIS" en mayúsculas en correos, ya que puede ser marcado como
SPAM.

Optimización del Contenido
- Incluye palabras clave estratégicamente en títulos, descripciones, encabezados y cuerpo del texto.
- Mantén un enfoque natural; el contenido debe ser legible y atractivo.

Creación de Contenido
Relevante

- Produce contenido útil e interesante, como artículos sobre cultura panameña o tutoriales sobre
técnicas artesanales. 
- Estructura el contenido con encabezados para facilitar la lectura.

Construcción de
Enlaces (Backlinks)

- Desarrolla estrategias para obtener enlaces entrantes desde sitios web relevantes, como
colaboraciones con negocios locales. 
- Los backlinks mejoran la autoridad de tu sitio ante los motores de búsqueda.

Optimización Técnica
del Sitio Web

- Asegúrate de que tu sitio sea fácil de navegar y esté optimizado para dispositivos móviles. 
- Evalúa la velocidad de carga con herramientas como Google PageSpeed Insights.

Análisis Continuo
- Usa herramientas como Google Analytics para monitorear el tráfico hacia tu sitio. 
- Evalúa qué páginas atraen más visitantes y ajusta tus estrategias según sea necesario.

Brevemente el SEO (Search Engine Optimization) es un conjunto de estrategias y técnicas
que se utilizan para mejorar la visibilidad de un sitio web en los resultados de búsqueda de
Google y otros motores de búsqueda. 

De su optimización depende cuán rápido puedas ser encontrado en Internet cuando una
persona realiza una búsqueda sobre los temas que tu trabajas. 

Para ello se utilizan palabras clave (hasthags) y descripciones que facilitan que te puedan
encontrar. También las características de las imágenes (peso, tamaño, ubicación, cantidad)
inciden en el proceso de búsqueda. Todas reglas que es conveniente conocer y aplicar a tus
procesos de branding.

Medición del Éxito del Branding
Evalúa el impacto de tus estrategias con los siguientes métodos: 

Encuestas de Satisfacción del Cliente: Realiza encuestas para obtener comentarios y
retroalimentación (feedback) sobre cómo perciben los públicos tu marca.

Análisis de Redes Sociales: Monitorea el compromiso (engagement), es decir, el grado de
interacción y participación que los usuarios tienen con tus contenidos a través de likes y
comentarios en tus publicaciones, para ver qué tipo de contenido resuena más con tu
audiencia.

Monitoreo del Tráfico Web: Utiliza herramientas como Google Analytics para ver si hay
un aumento en las visitas a tu sitio web tras implementar cambios en tu branding.

Reputación Online: Revisa las reseñas en línea sobre tu negocio; esto puede darte una
idea clara sobre cómo te ven los consumidores.
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Los siguientes ejercicios están diseñados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U3C3 Identidad de marca
con valor cultural - Branding.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluación y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta. 

Ejercicios para la videoclase U3C3
Identidad de marca con valor cultural -
Branding

Ejercicio 1: Optimización de Contenido (SEO) para Artesanías

Descripción:
Como artesano panameño, has decidido crear un blog para promocionar tus
productos y compartir tus conocimientos sobre técnicas artesanales. Tu objetivo
es mejorar la visibilidad de tu blog en los motores de búsqueda.

Tarea:
1. Investigación de Palabras Clave:
o Utiliza Google Keyword Planner o cualquier otra herramienta de investigación de
palabras clave para identificar al menos 5 palabras clave relevantes para tu blog.
Considera términos como "artesanías panameñas", "manualidades en Panamá",
"artesanías tradicionales", etc.
o Anota las palabras clave y su volumen de búsqueda mensual.

2. Optimización del Contenido:
Escribe un artículo de al menos 500 palabras sobre una técnica artesanal
panameña. Asegúrate de incluir las palabras clave identificadas en el título,
encabezados y cuerpo del texto.
Incluye imágenes de alta calidad que ilustren el proceso. Optimiza las
imágenes con nombres descriptivos y etiquetas alt.

3. Autoevaluación:
Revisa el artículo y marca si has incluido las palabras clave en los lugares
adecuados (título, encabezados, cuerpo).
Considera si el contenido es útil y atractivo para tu audiencia.
Reflexiona sobre cómo este artículo puede contribuir a la visibilidad de tu blog y,
por ende, a la sostenibilidad económica de tu emprendimiento.

4. Ejemplo:
Considera el caso de un artesano que escribe sobre la técnica de confección de la
pollera panameña. Reflexiona sobre cómo podrías aplicar las técnicas de SEO
aprendidas en este ejercicio para mejorar la visibilidad de tu blog. Por ejemplo,
podrías incluir palabras clave como "pollera panameña" y "tradiciones textiles" en el
título y encabezados, y usar imágenes de alta calidad de cada paso del proceso para
atraer a los lectores interesados en aprender sobre esta técnica artesanal. Piensa en
cómo esta estrategia puede ayudar a aumentar el tráfico en tu sitio web y mejorar las
ventas de tus productos artesanales.
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Ejercicio 2: Uso de Hashtags en Redes Sociales para Música Folclórica

Descripción:
Eres un músico panameño que toca música folclórica y deseas aumentar la
visibilidad de tu música en redes sociales.

Tarea:
1. Identificación de Hashtags:

Identifica al menos 5 hashtags relevantes para tu música folclórica. Considera
hashtags como #MúsicaFolclóricaPanameña, #MúsicaTipica,
#FolklorePanameño, etc.
Explora las tendencias en TikTok y Twitter para encontrar hashtags populares
relacionados con la música folclórica.

2. Creación de Contenido:
Crea un video corto (Reel en Instagram o TikTok) que muestre un fragmento de
una canción folclórica. Asegúrate de incluir los hashtags identificados en la
descripción del video.
Publica el video en Instagram y TikTok, y observa cómo interactúan los
usuarios con tu contenido.

3. Autoevaluación:
Revisa el rendimiento del video utilizando las herramientas de análisis de las redes
sociales.
Reflexiona sobre cómo el uso efectivo de hashtags puede aumentar la visibilidad
de tu música y atraer nuevos seguidores.
Considera cómo este aumento de visibilidad puede impactar la sostenibilidad
económica de tu carrera musical.

4. Ejemplo:
Considera el caso de un músico que promueve su versión moderna del tamborito
panameño en TikTok. Reflexiona sobre cómo podrías aplicar las técnicas aprendidas
en este ejercicio para promocionar tu propia música folclórica. Por ejemplo, podrías
crear un video corto que muestre una interpretación enérgica del tamborito,
utilizando hashtags como #TamboritoPanameño y #MúsicaFolclóricaPanameña.
Piensa en cómo esta estrategia puede ayudar a aumentar tu presencia en redes
sociales y atraer a nuevos fanáticos que apoyen tu carrera musical.

De la idea a la acción - Unidad 3- Capítulo 3

15

Los siguientes ejercicios están diseñados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U3C3 Identidad de marca
con valor cultural - Branding.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluación y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta. 

Ejercicios para la videoclase U3C3
Identidad de marca con valor cultural -
Branding



Ejercicio 3: Branding para una Galería de Arte

Descripción:
Eres el propietario de una galería de arte que exhibe obras de artistas locales en
Panamá. Deseas fortalecer la identidad de tu galería y atraer a un público más
amplio.

Tarea:
1. Definición de Misión y Visión:
Escribe una misión y una visión claras para tu galería. Por ejemplo, "Promover el
talento artístico panameño y ofrecer un espacio para el diálogo cultural" y "Ser
reconocida como la galería líder en exhibiciones de arte contemporáneo en
Panamá".
2. Identidad Visual:
Diseña un logotipo que represente la identidad de tu galería. Considera colores
que reflejen la modernidad y la elegancia.
Crea una paleta de colores coherente para usar en todos tus materiales
promocionales.

3. Autoevaluación:
o Revisa tu misión y visión para asegurarte de que están alineadas con los valores
de tu galería.
o Reflexiona sobre cómo la identidad visual coherente puede fortalecer la
percepción de tu galería en la mente de los consumidores.
o Considera cómo un branding sólido puede atraer más visitantes y, por ende,
mejorar la sostenibilidad económica de tu galería.

4. Ejemplo:
Considera el caso de la Galería Weil Art, que ha logrado establecerse como un
espacio destacado en la promoción del arte panameño y latinoamericano. Reflexiona
sobre cómo podrías aplicar las técnicas de branding aprendidas en este ejercicio
para fortalecer la identidad de tu galería. Por ejemplo, podrías diseñar un logotipo
que incorpore elementos culturales panameños y crear una paleta de colores que
refleje la vibrante cultura del país. Piensa en cómo esta identidad visual coherente
podría ayudar a atraer a un público más amplio y establecer tu galería como un
referente en el arte contemporáneo panameño.
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Los siguientes ejercicios están diseñados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U3C3 Identidad de marca
con valor cultural - Branding.

Los ejercicios contienen las instrucciones, una autoevaluación y un ejemplo para
que puedas realizarlos por tu cuenta. 

Ejercicios para la videoclase U3C3
Identidad de marca con valor cultural -
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Ejercicio 4: Marketing de Contenidos para Diseño de Moda

Descripción:
Eres un diseñador de moda panameño y deseas crear contenido valioso para atraer
y retener a tu audiencia.

Tarea:
1. Planificación de Contenido:
Crea un calendario de contenido para un mes. Planifica al menos 4 tipos de
contenido, como blogs, videos, infografías y publicaciones en redes sociales.
Asegúrate de que cada pieza de contenido esté alineada con los intereses de tu
audiencia y promueva tu marca.
2. Producción de Contenido:
Produce un blog de al menos 800 palabras sobre las últimas tendencias de moda
en Panamá. Incluye imágenes de alta calidad y enlaces a recursos relevantes.
Crea un video tutorial sobre cómo combinar prendas tradicionales panameñas con
elementos modernos.

3. Autoevaluación:
Revisa tu calendario de contenido y asegúrate de que cada pieza esté bien
planificada y producida.
Reflexiona sobre cómo el contenido valioso puede atraer a nuevos clientes y
retener a los existentes.
Considera cómo este enfoque de marketing de contenidos puede contribuir a la
sostenibilidad económica de tu marca de moda.

4. Ejemplo: 
Considera el caso de un diseñador de moda que crea contenido en torno a la
sostenibilidad y el uso de materiales reciclados en sus colecciones. Reflexiona sobre
cómo podrías aplicar las técnicas de marketing de contenidos aprendidas en este
ejercicio para promocionar tu propia marca. 
Por ejemplo, podrías escribir un blog sobre cómo combinar la moda sostenible con las
tradiciones textiles panameñas, y crear un video que muestre el proceso de diseño de
una prenda hecha con materiales reciclados. Piensa en cómo este enfoque puede
ayudar a establecer tu marca como líder en moda sostenible y atraer a un público
consciente del medio ambiente, mejorando así la sostenibilidad económica de tu
negocio.
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Los siguientes ejercicios están diseñados para afianzar los conocimientos ofrecidos
en esta videoclase en conjunto con el material de lectura U3C3 Identidad de marca
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Ejercicio 5: Estrategias de Visibilidad en Plataformas Digitales para Artesanías

Descripción:
Eres un artesano panameño que vende productos hechos a mano y deseas
aumentar la visibilidad de tu negocio en plataformas digitales.

Tarea:
1. Optimización del Contenido (SEO):
o Identifica al menos 5 palabras clave relevantes para tu negocio de artesanías.
Utiliza herramientas como Google Keyword Planner.
o Optimiza tu sitio web o página de Facebook con estas palabras clave. Asegúrate
de que estén incluidas en el título, descripción y cuerpo del texto.
2. Publicidad Pagada:
o Crea una campaña publicitaria en Facebook Ads o Google Ads dirigida a
audiencias interesadas en artesanías y manualidades.
o Define un presupuesto y objetivos claros para la campaña.

3. Autoevaluación:
o Revisa el rendimiento de tu campaña publicitaria utilizando las herramientas de
análisis proporcionadas por Facebook y Google.
o Reflexiona sobre cómo las estrategias de visibilidad pueden aumentar las ventas
y la notoriedad de tu negocio.
o Considera cómo estos esfuerzos pueden mejorar la sostenibilidad económica de
tu emprendimiento artesanal.

4. Ejemplo:
Considera el caso de un artesano que vende joyería hecha a mano y utiliza Instagram
para mostrar su trabajo. Reflexiona sobre cómo podrías aplicar las estrategias
aprendidas en este ejercicio para mejorar la visibilidad de tus propias artesanías. Por
ejemplo, podrías identificar palabras clave como "joyería artesanal panameña" y
"accesorios hechos a mano" para optimizar tu perfil y publicaciones. Además, podrías
crear una campaña publicitaria en Facebook dirigida a personas interesadas en
productos artesanales y manualidades, estableciendo un presupuesto que te permita
alcanzar a una audiencia más amplia. Piensa en cómo estas acciones pueden no solo
aumentar tus ventas, sino también establecer una comunidad en torno a tu marca,
mejorando así la sostenibilidad económica de tu emprendimiento artesanal.
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