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MIC FACTORIA

El Mercado de Industrias Creativas Europa-Latinoameérica se celebro los dias 22, 23 y 24 de junio.
Fue la 1° edicion de un evento y lugar de encuentro digital, cuyos objetivos han sido abrir mentes,
tejer redes y fomentar el intercambio de productos y servicios culturales entre Europay
Latinoameérica, y entre todo el ecosistema iberoamericano. MIC Factoria trabaja para hacer crecer
el mercado digital en espanol.

MIC Factoria es un proyecto impulsado por Factoria de Industrias Creativas y Fabrica de Medios,
gue ha podido llevarse a cabo gracias a los socios, colaboradores y participantes del evento.

Organizado en 3 apartados: Mesas redondas de Innovacion "Radar de tendencias", un Mercado de
financiacion, distribucion y networking, y un post- MIC para explotar la huella digital de todo lo
sucedido abierto a la comunidad y gratuito.

La buena aceptacidon que esta teniendo nos anima a seguir trabajando, confiando en que nos
volvamos a ver en la proxima edicion del 2022. jHasta pronto! —>



2.50cios y asociados
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3. Mesas redondas de Innovacion:
Programa



22 DE JUNIO  Modelos de financiacién privada
MESA 1 enfocadas a las ICC

iSi, existen! Presentaremos varios modelos innovadores y privados de
financiacion a la cultura.

Ponentes:

e Mdnica Carretero. Directora de Area de Industrias Culturales. Crea SGR. Espafia

Joyce Zylberberg . Socia directora y Co-Fundadora. Screen Capital. Chile

Daniele Calzolari. Responsable de Andlisis y Desarrollo de negocio. Bolsa Social. Espana

Maria Cecilia Cardona. Responsable conexiones y comunidad emprendimiento. Confama. Colombia
Salvador Paz. CEO. Fondify. México

Evelyn Gomez. Director del programa. UTEC. Peru

Moderador: Antonio Bazdn. Factoria de Industrias Creativas.Espana
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https://www.comfama.com/
https://fondify.org/
https://fondify.org/

22 DE JUNIO  Las nuevas politicas pablicas
MESA 2 de apoyo a la cultura

iLo publico también se mueve! El objetivo es dar a conocer los diferentes
modelos de apoyo publico a las ICC.

Ponentes:

Brenda Cano. Subdirectora de Proyectos de Memoria Histérica y Cultural. Presidencia de la Republica México
Augusto Paramio. Coordinador de la oficina del programa Europa Creativa Cultura. Europa Creativa. Espana
Osver Torres. Innévate Peru

Eva Banuelos Trigo. Directora en Centro Cultural de Espana en Guatemala. AECID. Espana

Estrella Peinado-Vara. Oficial Senior de Inversiones en BID Lab. BID-LAB. Honduras

Maru Galvez. Directora Nacional de Economia Creativa en Ministerio de Cultura. Crea en Panamd. Panamd
Ana Isabel Maya. Directora. Elpauer. Colombia

Moderador: Mdximo Jacoby. Especialista economia creativa. Argentina
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https://www.gob.mx/cultura/
https://europacreativa.es/europa-creativa/
https://www.innovateperu.gob.pe/
https://www.aecid.es/ES
https://bidlab.org/es
https://creaenpanama.gob.pa/
https://elpauer.co/

23 DE JUNIO  Nuevas plataformas sonoras: audiolibro,
MESA 3 podcast, aventuras sonoras y mucho mas.

iHay una revolucion de los contenidos sonoros? Esta mesa pone encima de la

o /4 ° ° °
mesa la revolucion de los contenidos sonoros dentro de las industrias culturales y
la importancia del ecosistema en espanol.

Ponentes:

ldoia cantolla. Directora de contenidos. Podimo. Espana

Sergio Fortuno Lavin. Socio director. Emisor Podcasting. Chile

Luis Alcazar. Director Creativo. El Canonazo. Espana

Carlos Wertheman. Gestor. El Langoy Podcast. Peru

Fabio Andrés Rendén. CEO Fundador & Presidente en Dinastia INC. Dinastia INC. Colombia
Pepo Marquez. CEO y Fundador. Big Audio media. Espana

Moderador: Luis Gonzdlez. Director General de la Fundacion Germdn Sdnchez Ruipérez. Espana
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https://podimo.com/es/
https://www.emisorpodcasting.com/
https://elcanonazo.com/
https://linktr.ee/ElLangoyPodcast
https://www.dinastiainc.com/
https://bigaudiomedia.com/

23 DE JUNIO  Nuevas plataformas de contenidos
MESA 4 audiovisuales culturales

Actualmente estamos viviendo un boom de nuevas plataformas y productos,
° 4 °
pero el gran reto es la monetizacion de los contenidos culturales en la red

¢ideas?

Ponentes:

Esteban Larrain. CEO y Co-fundador. Escenix. Chile
Felix Lopez. Asesor de negocios. SCENIKUS. Espana
Natalia Camacho. Directora de Produccion y Difusion Audiovisual en Fundacion Teatro Real. My Opera Player. Teatro Real.
Espana

Jaume Ripoll. Co-fundador - Dir. Editorial. Filmin. Espana

Domingo Seminario. Director de Operaciones y Experiencia de Usuario. Joinnus. Peru

Moderador: Manuel Palacios. Director y productor. Espana

SCENIKUS®  MyOpera Jounnus

GLOBAL MARKETPLACE Player


http://escenixtv.cl/home/
https://scenikus.com/
http://www.filmin.es/
https://www.joinnus.com/

23 DE JUNIO  Nuevas plataformas de distribucién de
MESA 5 productos

El cambio en la forma de consumir ha llegado para quedarse. Las nuevas
plataformas de distribucién de diseno y artesania y la puesta a disposicién de la
economia digital a favor de los proyectos que cumplen con los objetivos de los

ODS.

Ponentes:

Clemente Cebrian. Co-fundador. The Community. El Ganso. Espana

Pilar Navarrete. Directora de Comunicaciones. Artesanias de Chile. Chile

Facundo De Falco. Director Tiendamalba - Fundacion Malba, Museo de Arte Latinoamericano de Buenos Aires. Tienda
Malba. Argentina

Juan I. Michel Zepeda. CEO. Dipro Innovation Design. México

Adriana Cachay. Co-fundadora - CEO. AYNI Artesania TEXTIL. Peru

Ana Berrio. Directora. De La Mano. Colombia

Moderador: Jose Fran Garcia. Director del Laboratorio de Innovacion del IED. Espana

l\@ﬁé\]\%@ Madrid A RAICVTIONDESIGN
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https://www.elganso.com/es/the-community.html
https://artesaniasdechile.cl/
https://tienda.malba.org.ar/
https://diproinnovation.design/
https://ayni.com.pe/es/
https://delamano.co/

24 DE JUNIO  Nuevos productos culturales vinculados a
MESA 6 la media

No se puede llegar a nuevos publicos haciendo lo mismo... La innovacién se ha
producido en la manera de distribuir y en los propios productos culturales.

Ponentes:

Carmen Romero Quero. Directora Ejecutiva. Teatro a Mil. Chile

Marcelo Allasino. Director. Teatro UAIFI. Argentina

Milovan Radovic. Cuarta Pared 2020 by The Kubricks. Peru

Guillermo Nagore. Director de Marca y Comunicacion, Experiencia. Fundacién Juan March. Espana
Viana Rodriguez. Directora. Cultura 360. Peru

Moderador: Pablo Vinuales. Consultor audiovisual. Espana
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https://www.teatroamil.tv/
http://www.teatrouaifai.com/
https://www.march.es/
http://www.cultura360.pe/

24 DE JUNIO  Nuevos productos culturales vinculados a
MESA 7 la gell'neracion de comunidades y redes
sociales

Durante la pandemia eclosioné a velocidad de vértigo la generacién de
[ ] ' (]
comunidades y la puesta en valor de la cultura a traves de las redes sociales. Son

muchas las nuevas realidades que han llegado también para quedarse.

Ponentes:

Clara Andrade Pereira. Co-fundadora. La Pera Projects. EE.UU./Espana

Alfonso Diaz. Director Fundador. Antenna. Chile

Victoria Tolomei. Curadora y Co-fundadora. Viraliza Arte. Argentina

Curro Ramos Zaldivar. Director Adjunto de Marketing en Teatro Real. Aventura en el Real. Espana

Edwin Gerrero. Musico y productor. Corazén Serrano. Peru

Moderador: Eva Lapuente. Socia y directora de la plataforma AllTeather. Espana
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http://laperaprojects.art/
https://www.antenna.cl/antenna/
https://jungle.com.ar/viraliza-arte-la-plataforma-de-apoyo-de-artistas-locales/
https://aventuraenelreal.com/
https://www.youtube.com/c/CorazonSerranoTV/about

24 DE JUNIO  La transformacién de los espacios en el

MESA 8 siglo XXI

Los espacios fisicos "de toda la vida" se han visto en la necesidad de
[ ] , [ ] [ ]
transformarse, de generar realidades hibridas, de abrir nuevos canales de
' 4 , ° V4 4 ° z
distribucion de contenidos. ¢Cual es el limite?

Ponentes:

e Andrés Gribnicow. Director Ejecutivo. Amigos del Bellas Artes. Argentina

Carolina del Olmo. Directora de publicaciones. Circulo de Bellas Artes. Espana

Cristobal Artigas. Gerente Senior de Proyectos. ACCIONA Ingenieria Cultural. Espana

Mauricio Salas. Coordinador y Programador. Gran Teatro Nacional del Perd. Peru

Maria Lucia Alemdn. Directora ejecutiva. MAC Panamd. Panamd

Erika Pirl. Directora Artistica y gestora cultural. La Resi. El Salvador

Miguel Utray. Director. Centro Cultural Espanol en México CCEMXLaboratorio de Ciudadania Digital.México

Moderador: Mdximo Jacoby. Especialista economia creativa. Argentina
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https://aamnba.org.ar/
https://www.circulobellasartes.com/
https://acciona-apd.com/
https://granteatronacional.pe/
https://macpanama.org/
https://www.eslaresi.com/
http://ccemx.org/laboratorio-de-ciudadania-digital/

3.2.Mesas redondas de Innovacion:
Estadisticas de impacto



Datos Ponentes
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Impacto

visionados videos
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Total de visionados: 4.167 Total de visionados de los videos de Youtube desde los canales del MICFactoria y Fabrica de medios: 2.033



Impacto email

marketing y redes
sociales
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4. Mercado y Networking:
Descriptivo de tiempos, fechas
y funcionamiento



MERCADO DE FINANCIACION,
DISTRIBUCION Y NETWORKING

Descriptivo de tiempos, fechas vy funcionamiento:

Mercado se desarrollo:

martes 22 de 16 a 19n, hora de Espana

miércoles 2e de 16 a 19h, hora de Espafia

jueves 24 de 16 a 21h (de ESpafa), se extendio 2 horas mas segun el plan previsto para
ayudar a finalizar reuniones pendientes.

El Mercado, solo se accedia bajo invitacion de los socios, como se detalla posteriormente.
Organizado en reuniones de 15 min.

Se ha extendido el networking fuera de la plataforma, para todos aquellos que lo han solicitado
y NO pudieron realizarlo en el momento.



4. Mercado y Networking:
Participantes



Mercado

Grafico 1: Invitados totales 478
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Mercado

Agendamiento y realizacion de reuniones
1.Inscripcion a la plataforma:

Envio de 4 58
invitaciones:

65%
Registro iniciado 370/0 650/ Registro iniciado : 0
como "Comprador 0 como'vendedor  Proyectos que interactuaron: 47 8%

Registro completado: 64'40/0

Regist letad ' |
easesPeate 37,3%)| 62,7% LSS

Proyectos con registro que o
ingresan en la plataforma: 57,6%

Registro inciado:



Mercado

Solicitud de reuniones:

(Sllce)”rceitunc?ones:1 0041

NUmero de reuniones Reuniones rechazadas: 11,9%
por agente activo:
8 o Reuniones anuladas: 2,5%
Reumones no agendadas
8 en la pl ataforms 55.1%

(150 se agendaron fuera de la plataforma) Re un IO nes ace pta da S. 30,4%



Mercado

Realizacidon de reuniones:

@ Reuniones totales: 350

Reuniones producidas o Reuniones agendadas
en la plataforma: 19'2 /0 Y NO produci%as: 11,10/0

Reuniones producidas Ratio reunidn
fuera de la plataforma: 14,4% proyecto activo: 110,7%

(Europa Creativa, Teatros y Cultura Ciudad de
Meéxico, IED, EL Cafionazo, All Teather y Scenikus)



Mercado

Encuestas de calidad

E Encuestas realizadas tras finalizar
las reuniones de mercado:

950/ Tasa de satisfaccion _
: O conlas reuniones mantenidas
‘ Encuestas enviadas: @32

de las encuestas completadas

indicaron que "Seguiran en
/ Encuestas completadas: 370 95% negociaciones para futuros

intercambios"

: : 0/, Tasadeinsatisfaccion
x Encuestas sin reSpOﬂder' 262 5 /o con las reuniones mantenidas



5. POST MIC FACTORIA



01

Libro blanco

Préximamente, publicaremos
un libro blanco, recopilando
todas las ideas, tendencias, y
soluciones que surgidas del
MIC. Abierto y disponible
gratuitamente para toda la
comunidad.

02

Canal Mic Factoria

Todas las mesas han sido
grabadas y las pondremos a
disposicidn de la comunidad,
de forma gratuita y abierta
para que quede huella de
todas las "ideas" y se pueda
seqguir construyendo desde
ahi.

03

Gestidon activa,
conexiones 'y
reuniones entre
comprador y

vendedor, fuera de
la plataforma







